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PRESENTACION DE LA MATERIA

prension de la vida social. Su objeto de estudio son los procesos de cons-

truccion de sentido que se realizan a través del lenguaje, por lo tanto,
desde una perspectiva fenomenologica y humanistica abordala forma en que se
construye larealidad y se establecen los procesos de socializacion y sociabilidad.
La comunicacion es la practica esencial en la interaccion humana y es la accion
social que permite la construccién de acuerdos y la difusion del conocimiento.
A traveés del desarrollo del lenguaje se construyo¢ la cultura y la sociedad.

La comunicacion se compone de un conjunto de saberes interdisciplinarios
en permanente actualizaciéon en concordancia con los cambios sociales y tec-
nologicos de nuestra época. Su desarrollo también es producto de la busqueda
de respuestas a fenémenos sociales, movimientos juveniles y a la diversidad
de expresiones culturales. Su aprendizaje es indispensable en todos los niveles
educativos, principalmente en el bachillerato.

El Taller de Comunicacién se ubica en el Area de Talleres de Lenguaje y Comu-
nicacion. Es una asignatura optativa para quinto y sexto semestres del Plan de
Estudios del Colegio de Ciencias y Humanidades (CCH). El estudio de la materia
se vincula y complementa a los Talleres de Lectura, Redaccion e Iniciacién a la
Investigacion Documental (TLRIID I a IV) y con las cuatro habilidades comuni-
cativas: saber escuchar, saber hablar, saber escribir y saber leer, que se imparten
en los primeros semestres, esto es: pertenece al grupo de materias de las Areas
Humanisticas y de las Ciencias Sociales.

La materia se concibe como un taller de trabajo académico organizado con
base en estrategias de participacion critica y en la integracion de actividades en
sus distintas variantes como: trabajo colaborativo, alfabetizacion multimodal,
impulso a los productos derivados de la nocion de laboratorio de medios -como
espacio didactico de creacion- y ejercicios practicos, entre otros. La idea central
es promover el gusto por aprender, la reflexion grupal, la creatividad, el analisis
y la critica de los contenidos tematicos. En esta dinamica de trabajo académico
se fomentan los valores de respeto, solidaridad y companerismo para lograr
objetivos comunes, tal como lo establecen los principios del CCH: aprender a
aprender, aprender a hacer, aprender a ser y aprender a convivir; este ultimo se
concibe en el Modelo Educativo como el desarrollo de la disposicion en el trabajo
en equipo, la tolerancia en la diversidad, el respeto por los entornos sociales y
ambientales y la habilidad para relacionarse con las otras personas.

Los procesos sociales -donde esta inmerso el alumnado- han desarrollado
nuevos sistemas tele-informaticos-audiovisuales digitalizados que integran re-
des hipercomplejas, fragmentadas y performativas en el espacio digital. En el

L a comunicacion es un campo de conocimiento fundamental para la com-
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campo de la comunicacion se ha establecido una importante serie de ajustes de

acuerdo con los procesos socio-historicos derivados de la convergencia digital.

Los estudios en la comunicacion digital se estan replanteando de forma conti-

nua, por lo que es importante la integracion de los procesos de produccion de los

mensajes y el analisis de sus contenidos en los programas de la materia.

No obstante, nuestra premisa en el Taller es destacar la condicion humana
por encima de los procesos digitales y herramientas tecnolégicas. Por ello, en el
Taller de Comunicacion I es importante el reconocimiento del sentido de otre-
dad, el dialogo como via para la prevision y solucion de contflictos, el uso del len-
guaje enlos procesos de interaccion humana de manera asertiva y enlarelacion
condiversos grupos sociales, entre otros. Se pretende la formacion del alumnado
como un agente de cambio social que asume su identidad universitaria de ma-
nera reflexiva, critica, analitica y propositiva de su entorno personal y social.

Durante el curso de Taller de Comunicacion II el alumnado reconocera los
procesos de la comunicacion mediatica y mediatizada como un aspecto prepon-
derante en la dinamica social actual. En el Taller podra disenar y experimentar
con la realizacion de mensajes y contenidos digitales que se vinculen con la
igualdad de género, la ciudadania y/o la sustentabilidad, entre otros aspectos.
De esta forma, se pretende promover en el alumnado del Colegio una reflexiéon
critica al respecto.

Es importante senalar que -aun cuando se exponen sugerencias de estra-
tegias de aprendizaje- estos programas son indicativos. El profesorado tiene la
posibilidad de instrumentar diversas estrategias en su programa operativo para
lograr la integridad de los aprendizajes.

La materia de Taller de Comunicacion es fundamental en la formacién inte-
gral del alumnado del Colegio de Ciencias y Humanidades, pues permite que de-
sarrolle practicas comunicativas de manera asertiva, comprensiva y ética huma-
nistica en sus distintos entornos de convivencia personal, familiar, académica
y profesional. Representa un eje en la vida del alumnado, independientemente
del area de formacion profesional que seleccionen.

Los propdsitos generales de 1a materia se ubican de la siguiente forma:

o El alumnado sera capaz de comprender la importancia de la comunicacion
como un proceso socio-cultural para fortalecer su identidad a través del uso
del lenguaje, el dialogo, la reflexion y la ética humanistica. De esta manera
el alumnado se asumira como un sujeto autonomo, responsable y critico de
su espacio personal y social para mejorar sus habilidades comunicativas y
formas de expresion.

e El alumnado sera capaz de comprender los procesos de comunicacion me-
diatizados como espacios para la produccion, el uso del lenguaje y la cons-
truccion de narrativas para valorar criticamente los mensajes mediaticos y
digitales. De este modo, podra desarrollar una produccion de acuerdo a un
proyecto determinado.



Relaciones con el Area y otras asignaturas

En general,las materias basicas del Area de Talleres del Lenguaje y Comunicacion
se vinculan directamente con la asignatura del Taller de Comunicacion. La co-
municacion es la practica social total que constituye al ser humano, por tanto,
tiene relacion con todas las areas del conocimiento del CCH. El uso del lenguaje
en los diferentes procesos de interaccion social es la materia prima del estudio
de la comunicacion, por lo que las practicas comunicativas deben de ser enten-
didas como un metalenguaje que permite reflexionar acerca de otros lenguajes
y otros campos del conocimiento.

El Area de Talleres de Lenguaje y Comunicacién se fundamenta en el enfo-
que comunicativo y en el desarrollo de las habilidades de leer, escribir, hablar y
escuchar, en consecuencia, tiene una relacién intrinseca con el campo de cono-
cimiento de la comunicacion. Pero la relacion no sélo se basa en dichas habili-
dades, sino también en otras ligadas a la recepcion critica de los mensajes inter-
personales, grupales y mediaticos, ya que posibilita la lectura hipertextual y la
transalfabetizacion del estudiantado para que sean capaces de leer criticamen-
te los distintos productos comunicativos que reciben, producen y distribuyen.

Las asignaturas de TLRIID I a IV se vinculan explicitamente, pues tratan del
lenguaje, fomentan las habilidades mencionadas: leer, escribir, hablar, escuchar
e investigar; aprender de modo discursivo de la narracion, descripcion y argu-
mentacion; ademas tienen referentes de estudio al texto literario, periodistico,
de divulgacion cientifica y publicitario, entre otros.

El Taller de Comunicacion I y Il refuerza los conocimientos y habilidades del
TLRIID y aporta nuevas miradas a diversos objetos de estudio, desde la perspec-
tiva de la comunicacion, es decir, desde una vision social del lenguaje, de los
signos, de los simbolos y de la construccion de sentido, entre otros.

En cuanto a las asignaturas de quinto y sexto semestre, el Taller de Comu-ni-
cacion mantiene una relacion directa y paralela con materias como Analisis de
Textos Literarios, Psicologia, Expresion Grafica, Antropologia y Filosofia.

La materia de Psicologia, en particular, se relaciona con el Taller de Comu-
nicacion, ya que ambas abordan distintos aspectos de las relaciones humanas
desde los procesos psicosociales y las dinamicas interpersonales para tratar
las diferentes formas de vinculacion de los seres humanos. De esta forma, la
comunicacion humana se relaciona con el concepto de si mismo, autoestima,
actitudes, creencias, entre otros; o bien, la comunicacion interpersonal y grupal
que sereflejan enlas dinamicas familiares, en las relaciones de amistad, de com-
panerismo, de pareja y otras practicas comunicativas en sus distintos entornos.

La materia de Taller de Expresion Grafica se relaciona con los Talleres de
Comunicacion, ya que ambas tratan el lenguaje iconico verbal como medio de
expresion humana. La primera busca desarrollar la facultad humana para pro-
ducir signos a través del uso adecuado de codigos propios del lenguaje grafico
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y desarrollar las caracteristicas de los diferentes medios y formas de comuni-
cacion para realizar propuestas de mensajes graficos, mientras que la segunda
realiza analisis y produccion de mensajes y contenidos digitales alternativos
empleando el lenguaje iconico-verbal.

La materia de Antropologia es entendida como una disciplina que estudia
las manifestaciones culturales del hombre y se relaciona con la comunicacion,
ya que ambas estudian las expresiones concebidas como formas simbolicas
empleadas en las distintas interacciones sociales debido a que posibilitan inter-
cambiar significados —constituidos histéricamente- a travées de diferentes len-
guajes y practicas culturales, simbadlicas, mitos y rituales.

ElTaller de Comunicacion se relaciona con la asignatura de Taller de Analisis
de Textos Literarios en la medida en que ambas estudian al lenguaje y las cons-
trucciones discursivas; asi como los elementos de narrativa y conceptos como
la ficcion, la verosimilitud, el contexto de recepcion y la construccion de sentido
en los discursos narrativos audiovisuales.

El estudio de la comunicacion mantiene una relacion con la materia de
Filosofia, pues esta ultima reflexiona sobre el aspecto ético del ser humano,
mientras que la primera busca como propodsito promover una actitud ética en
las relaciones interpersonales y grupales a las que pertenece el alumnado en su
vida diaria.

Por ultimo, la comunicacion humana y la comunicacion mediatica son obje-
to de estudios multidisciplinarios e interdisciplinarios, lo cual permite un dialo-
go complementario con otras materias como Ciencias Politicas, Administracion,
Biologia o incluso Cibernética. Son disciplinas que permiten al alumnado am-
pliar la comprension del mundo complejo de la comunicacion, mismo al que se
enfrentaran al egresar del Colegio.

Enfoque disciplinario

El estudio de la comunicacion se define por su caracter humanistico y social, por
lo cual se debe resaltar su enfoque inter y multidisciplinario; de tal manera que
se consideren los diferentes métodos, técnicas y sistemas de las distintas areas
del conocimiento humano.La comunicacion es un proceso que define la comple-
jidad de lanaturaleza humana y la condicion social, su estudio muestra la trans-
versalidad tedrica y metodologica, necesarias para el analisis de los fenémenos
comunicativos. La comunicacion involucra multiples aspectos que permiten su
estudio cientifico: sociolégico, filosofico, psicologico, antropologico, economico,
biologico, linguistico, cibernético, semiotico, estético, entre otros.

De esta forma, el enfoque disciplinario de la materia considera los siguientes
aspectos:la intencionalidad de su estudio; la ubicacion de la materia en el Area
de Talleres de Lenguaje y Comunicacion; el desarrollo de habilidades y compe-
tencias comunicativas y lingliisticas (verbales y no verbales); la produccién y el



consumo de mensajes y contenidos digitales alternativos; asi como el reconoci-
miento de los distintos contextos y entornos.

El analisis y la comprension de la comunicacion estan centrados en el carac-
ter humanistico y en reconocer la importancia del desarrollo de la persona en
sus distintos entornos sociales, digitales y naturales. Asumir la comunicacion
basada en el dialogo y el sentido de otredad; en el fortalecimiento de los lazos
familiares, en la importancia de la amistad, en la resolucion de conflictos, en los
principios y valores universitarios, asi como en la integracion social y tecnolo-
gica. De esta forma, el alumnado como actor social reflexiona, analiza y observa
sobre sus practicas de la comunicacion en lo cotidiano y en lo social.

Para ello, es necesario concebir la importancia del lenguaje como funda-
mento en los procesos sociales. De esta forma, el alumnado comprendera el
desarrollo enla construccion de las identidades: 1a definicidon de lo multicultural;
la importancia de ser joven en un contexto determinado; la integracion de los
procesos de género, la formacion de ciudadania, por citar algunos.

Con el estudio de la comunicacion, el alumnado se podra concebir como suje-
to autonomo, ético y responsable; jovenes que se asumiran como personas criti-
cas y autorreflexivas cuyas acciones estén respaldadas en los procesos autorre-
guladores personales y enlas interacciones sociales y simbolicas para integrarse
a un mundo social. En el estudio de la comunicacion el alumnado interpreta, re-
semantiza, crea y recrea sentidos; establece consensos a partir de ciertas pautas
de negociacion para la resolucion de conflictos, vive en lo cotidiano y se apropia
de los valores de la cultura; es consciente de su propio actuar; tiene acciones de-
liberadas y voluntarias. De esta forma, se concibe la comunicaciéon como accion
e interaccion social y de un proceso derivado del intercambio cultural.

El estudio de la comunicacion retoma las habilidades de leer, escribir, hablar
y escuchar, asi como sus conocimientos en el manejo de las técnicas de investi-
gacion; aspectos que son desarrollados en TLRIID I a IV, asignaturas del tronco
comun que la anteceden. Ademas, pone énfasis en la alfabetizacion multimodal
critica del alumnado y del profesorado para desarrollar competencias y habili-
dades digitales acorde a las necesidades de comunicacion personal.

Se concibe al alumnado como un actor social que analiza y comprende los
distintos procesos de la ecologia de los medios de comunicacion masiva y el
entorno de la convergencia digital, como son las plataformas digitales, las redes
sociodigitales y los entornos sociotécnicos.

En el estudio disciplinario se requiere que el alumnado desarrolle el pen-
samiento critico de la red e integre de manera reflexiva y ética los procesos
de la esfera socio-tecno-comunicacional. Desde una lectura critica se podra
desarrollar la formacion del alumnado que consume y construye contenidos y
objetos multimedia de informacion de manera auténoma, critica y responsa-
ble; sea como prosumidor, produsuario, pro-am (amateur con estandares pro-
fesionales), -incluso- marker (hacedor tecnolégico). Por ello, resulta importante
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impulsar los procesos del analisis critico del discurso, asi como del analisis
semiotico de la imagen.

Todo proceso de comunicacion esta situado en razon a la sociedad, la cultura
y el lenguaje; por ello, el alumnado reconoce los procesos de identidad y la im-
portancia de éste, asi como el enfoque critico de la realidad; analiza y reflexiona
criticamente toda clase de construccion de realidades alternativas digitales, por
ejemplo, la posverdad, las fake news, el “filtro burbuja”, los avatares digitales,
el uso de la inteligencia artificial, los espacios de realidad virtual, entre otros.
Reconoce los impactos sociales, culturales y econdémicos de las tecnologias de
la informacion y de la comunicacion y su reestructuracion en la etapa actual.

El enfoque disciplinario de la materia considera el proceso social dinamico
que requiere la participacion mediante la interaccion social democratica en un
marco de derechos, de libertades, de expresion y de participacion. Reconocer
en el estudio de la comunicacion, los procesos de la interaccion discursiva, sim-
bolica, ética y subjetiva entre personas histéricamente situadas y que producen
sentido sobre el entorno. La comunicacién, entendida como un intercambio
simbolico y simétrico, orientada al dialogo mediado por un cédigo comun y a
la accion conjunta. De tal manera que el estudio de los procesos de informacion
y comunicacion generan redes de relaciones y participacion en los espacios
sociales.

Aunque las disciplinas del estudio de la comunicacion son multiples, inno-
vadoras y en continuo desarrollo, es importante destacar el caracter critico-re-
flexivo en la formacion del alumando en el Colegio.

Enfoque didactico

El enfoque didactico del Taller de Comunicacion I y II considera tres aspectos

fundamentales:

a. Desde la perspectiva pedagogica, es esencial alinearse con los principios del
Modelo Educativo del Colegio, los cuales promueven el desarrollo integral
del alumnado. Esto implica que la materia debe enfocarse en el fomento
de los principios basicos de aprender a aprender, nuevos conocimientos y
habilidades de forma auténoma, para desarrollar la capacidad de investigar
considerando multiples y diferentes perspectivas, indagando los aspectos
y variables ocultas, debatiendo alternativas a través de un proceso de bus-
queda, seleccion, organizacion, aplicacion y valoracion de la informacion,
en entornos presenciales o virtuales, para que pueda resolver problemas de
manera creativa y critica.

El aprender a hacer se construye y consolida en la accidn; se requiere de
las experiencias y de priorizar la formacion del alumnado mediante el anali-
sis y la reflexion de su propia practica relacionada con problemas auténticos
en contextos reales. Aprender a hacer requiere de procesos de investigacion,
reflexion sobre la accion, de un camino continuo de ida y vuelta permanente
de las intuiciones y habitos a las teorias, y viceversa.



El aprender a ser es un proceso complejo que implica la afirmacion de va-
lores personales aplicados a la vida, el desarrollo de la autonomia, 1a autorre-
gulacion y el autoconocimiento; todo esto conlleva un desarrollo educativo
que supone elegir e implicarse en experiencias y su sentido, aprender de los
errores, aprender a desaprender y a reconstruir incluso nuestros instrumen-
tos y recursos personales de conocimiento, toma de decisiones y actuacion
en funcion de los principios y valores.

Laformacion de valores y el desarrollo de la autonomia estan intimamen-
te ligados con el aprender a convivir, se refiere a la comprension adquirida
por los individuos sobre su relacion con el otro y pasa forzosamente por el
conocimiento de uno mismo. Solamente cuando la persona se conoce, podra
ponerse en el lugar de los demas y comprender sus reacciones.

Estos principios apuntan a la formacién integral de los individuos, no

solo para adquirir conocimientos, sino también desarrollando habilidades
y valores que plantean aspectos como la igualdad de género, el cuidado y
preservacion del medio ambiente y la no violencia, la construccion de ciu-
dadania, entre otras; todas ellas conjuntadas en habilidades y competencias
sociales y comunicativas auténticas.
Desde una perspectiva estructural, es necesario definir con precision la se-
lecciodn, organizacion, secuencia, logica y profundidad de los contenidos de
aprendizaje plasmados en las sugerencias de estrategias didacticas que fo-
menten la investigacion, que les permita comprender el problema, evaluary
generar posibles soluciones. Proponer actividades que favorezcan el trabajo
colaborativo y/o individual para completar un proyecto que tenga objetivos
reales o simulados.

La planificacion de la materia debe ser coherente y secuencial, lo que
garantiza que el alumnado adquiera una comprension profunda y progre-
siva de los contenidos; asi como con la aplicacion de los aprendizajes signi-
ficativos en una modalidad de taller — y en algunos casos de laboratorio de
medios- que propicie la integracion de lo teoérico con lo practico para forta-
lecer el aprender haciendo y con el proposito de convertir al alumnado en el
protagonista de su aprendizaje, al participar activamente en el desarrollo de
practicas de comunicacion.

En este proceso se promueven los fundamentos conceptuales en el dise-
no y planificacion de las actividades a desarrollar, lo que permite afianzary
facilitar una mejor comprension de los fenomenos generados y de las reac-
ciones humanas mediadas por las tecnologias digitales. Por ello, cobra vital
la importancia el modelo, el enfoque y el producto comunicativo sugerido
por el profesorado.

Desde una perspectiva metodologica, es crucial que se expliciten las estra-
tegias pedagogicas adecuadas y la forma de implementarlas. Aqui, la teoria
educativa sugiere la importancia de considerar la diversidad de estilos de
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aprendizaje y adaptar las metodologias para satisfacer las necesidades in-
dividuales y grupales del alumnado. Promover en las estrategias la partici-
paciony la reflexion sobre el propio aprendizaje y la conexion de los nuevos
conocimientos con sus conocimientos previos.

Evaluacion

La evaluacion es una parte integral del proceso ensenanza-aprendizaje. Al pro-
fesorado le permitira regular el avance de los conocimientos para realizar los
ajustes necesarios a lo largo del semestre, de la manera y forma de presentar
las tematicas y de qué forma estan siendo o no significativas para el alumnado.

Dentro del proceso educativo es una tarea compleja, porque el profesorado
puede evaluar los procesos y los productos de aprendizaje, lo que implica el lo-
gro de los aprendizajes, el desarrollo de las tematicas, estrategias didacticas, asi
como la accion docente, el contexto académico, e incluso, el curriculo, por citar
algunos. Por lo anterior, se debe considerar el modo en que se aprende y, por
ende, se ensena; es importante precisar el qué, como y para qué hacerlo.

En el Taller de Comunicacion Iy II del Colegio de Ciencias y Humanidades
de la UNAM es esencial implementar un enfoque integral de evaluacion que
incluya las dimensiones diagnostica, formativa y sumativa para obtener una
comprension completa del desempeno y progreso del alumnado. Se proponen
las tres dimensiones de evaluacion:

Evaluacion diagnéstica

La realizacion de un diagnoéstico permitira evaluar habilidades basicas en co-
municacion, comprension lectora, escritura, y expresion oral. Cuestionarios de
autoevaluacion, para permitir que el alumnado reflexione sobre sus habilidades,
intereses y metas en el Taller de Comunicacion Iy II. Con lo anterior, se lograra
identificar el nivel de competencia inicial del alumnado en habilidades comuni-
cativas, conocer sus expectativas, intereses y necesidades individuales, para con
ello adaptar el enfoque del Taller de Comunicacién segun los resultados.

Evaluacion formativa

La retroalimentacion continua, brindar comentarios constructivos sobre tareas,
participacion en clases y proyectos. Asi, el alumnado podra ir recopilando evi-
dencia de su progreso alolargo del taller.La coevaluacion es importante. A través
de esta se fomentara la retroalimentacion entre pares. Con lo anterior, se con-
sigue monitorear el progreso individual y colectivo durante el taller. Para poder
proporcionar orientacion y apoyo continuo para mejorar habilidades comunica-
tivas, digitales y socioemocionales. Es importante identificar las areas de mejora
y fortalecimiento, asi como impulsar una retroalimentacion individual y grupal.



Evaluacion sumativa

Para obtener valoraciones sobre la comprension del aprendizaje es importante
determinarlos objetos de aprendizaje a evaluar de manera sumativa; de esta for-
ma se facilitara la mejora continua del proceso de ensenianza-aprendizaje signi-
ficativo. Con el fin de evaluar conocimientos y habilidades adquiridas durante el
Taller de ComunicacionIy Il los proyectos finales de cada semestre representan
un elemento de consecucion de aprendizajes conceptuales, procedimentales y
actitudinales; permite demostrar las habilidades comunicativas, técnicas, digi-
tales y sociales desarrolladas. Es importante considerar la evaluacion durante
las presentaciones grupales de los trabajos. Como resultado, se obtendra la
retroalimentacion global sobre el desempeno del alumnado, informacion para
ajustar y mejorar el diseno del taller, asi como integrar estas tres dimensiones
de evaluacion en el Taller de Comunicacion Iy II del CCH.

Contribucion de la materia al Perfil del Egresado

Los Talleres de Comunicacion Iy Il tienen como objetivo orientar el proceso edu-
cativo en el alumnado a través de un enfoque integral con sélida base académica
y que permita el desarrollo de habilidades de pensamiento critico, el impulso de
la creatividad, la responsabilidad social y un compromiso con la ética humanis-
tica. Para lograrlo, se deben alcanzar los siguientes conocimientos, habilidades,
actitudes y valores:

Conocimientos

e lLadimension humanistica y social de la comunicacion.

o Estudio disciplinario, multidisciplinario e interdisciplinario de la comuni-
cacion.

» las principales caracteristicas del lenguaje, su importancia en el proceso de
hominizacion, su trascendencia para la vida de las personas y de las socie-
dades.

e Lacomunicacion como proceso fundamental en la conformacion de la socie-
dad y la cultura.

» Los movimientos sociales contemporaneos; el papel que en ellos juega la
comunicacion para proyectar su influencia y promover sus demandas.

e Los discursos mediaticos como construcciones simbdlicas intencionadas en
los mensajes en plataformas digitales y medios masivos de comunicacion.

e Socializarel analisis de mensajes a través de las diferentes aplicaciones, redes
sociales y plataformas virtuales presentes en internet.

» Analisis de los contenidos mediaticos y digitales a partir de diferentes me-
todos en comunicacion, para valorar los usos y significados sociales que se
transmiten.
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Habilidades

Aprender por si mismo, a partir de las habilidades de escuchar, hablar, escri-
bir y leer.

Desarrollo de habilidades linguisticas y comunicativas.

Usar adecuadamente la tecnologia para proponer mensajes alternativos en
las redes sociodigitales con un uso educativo o cultural.

Resolver problemas de oralidad en la exposicion ante el grupo de las lecturas
y los resultados de las investigaciones.

Buscar informacion documental y electronica en la elaboracion de los textos
académicos.

Analizar mensajes de los medios de comunicacion de distinto tipo, a partir de
sus caracteristicas y elementos discursivos, y argumentar sus puntos de vista.
Aplicar los conocimientos adquiridos para la produccion de mensajes.
Comprender diversos textos escritos e iconicos para el analisis de mensajes
de los medios de comunicacion mediatica y digital.

Tomar decisiones de manera informada y responsable mediante la elabora-
cion de un proyecto de comunicacion mediatica y digital seleccionando un
medio y/o plataforma digital.

Trabajar en equipo en las etapas de produccion de sus obras.

Producir y difundir mensajes creativos para desarrollar alternativas comuni-
cacionales al utilizar los recursos multimedia a su alcance.

Investigar en diferentes fuentes de informacion para la redaccion y publica-
cion de los textos solicitados en el aula.

Actitudes

Responsabilidad para el estudio en trabajos individuales y grupales asigna-
das en el transcurso de los dos semestres.

Disposicion para trabajar en equipo a partir de plenarias y del dialogo per-
manente entre los participantes del taller.

Interés por aprender por cuenta propia en los proyectos de produccion y ex-
posiciones de trabajos finales.

Aprendizaje autéonomo en cuanto a su disciplina, disposicién a escuchar y
proponer miradas alternativas que ofrecen los mensajes mediaticos.
Actitud critica frente a los mensajes mediaticos y los producidos por el
alumnado.

Valores

Respeto a las reglas del grupo e integrantes del mismo.
Solidaridad y companerismo en el trabajo en equipo y en las plenarias.



» Responsabilidad en el cumplimiento de tareas individuales, en el comporta-
miento en el aula y en el trabajo de equipo.

» Libertad enla toma de decisiones de los equipos y trabajos finales de la ma-
teria.

» Honradez en la toma de decisiones por equipo y grupal.

» Honestidad del alumnado en los diferentes niveles de comunicacion.

» Igualdad enlatoma de decisiones grupales y por equipo.

En conclusion, la materia de Taller de Comunicacion juega un papel funda-
mental en la formacion integral del alumnado del Colegio. A través del desarro-
llo de habilidades, valores y actitudes, el Taller de Comunicacion permite que el
alumnado se comunique de manera efectiva en las distintas situaciones de su
vida, tanto en el ambito personal como académico y profesional, independien-
temente del area de estudio que elijan, ya sea en las ciencias o las humanidades.

Concrecion en la materia de los principios del
Modelo Educativo del Colegio: aprender a aprender,
aprender a hacer, aprender a ser

Los principios del Modelo Educativo del CCH se concretan dela siguiente manera:

a. Lainstrumentacion de las estrategias didacticas es enla modalidad de Taller,
la cual tiene como proposito que el alumnado analice su realidad comuni-
cativa a través del desarrollo de habilidades, la aplicacién de conceptos, la
reflexion, la creacion de productos comunicativos de manera responsable y
ética.

b. El alumnado debera reflexionar acerca de los procesos de aprendizaje que
realizan en el aula con el proposito de que desarrolle habilidades y las utilice
de manera auténoma de acuerdo con sus necesidades de conocimiento.

c. Los saberes, habilidades y actitudes que se desarrollan en el Taller de
Comunicacion I y Il tienen una dimension practica: saber para hacer. Se sos-
tienen en el conocer, caracterizar, analizar, proponer, proyectar, crear, disenar
y construir productos comunicativos empleando el lenguaje de manera criti-
cayreflexiva para tratar de incidir en sus interacciones comunicativas perso-
nales, grupales, colectivas y a través de las redes sociodigitales. La intencion
es que se asuman como perceptores y prosumidores criticos conscientes de
su papel como ciudadanos criticos y participativos, que desarrollen practicas
en las que se fomente el dialogo y la interaccion simeétrica y libre.

La materia suma a la reflexién del alumnado acerca de su actitud ante la
realidad comunicativa que le toco vivir en los distintos ambitos de su vida, prin-
cipalmente desde su condicion de género, conciencia ambiental, su uso critico
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de la tecnologia y su papel como ciudadano, que sean conscientes acerca de su
identidad como jovenes, que desarrolle actitudes criticas y éticas que sumen a
la construccion de una sociedad democratica y justa.

Panorama general de las unidades

Taller de Comunicacion | Taller de Comunicacion Il

- 22 hrs. 22 hrs.
E Comunicacion y lenguaje Comunicacion mediatica y contenidos
= digitales en la sociedad contemporanea
=)
o 20 hrs. 22 hrs.
E El proceso de la comunicacion Anilisis de los contenidos mediaticos
'c y digitales
=)
22 hrs. 20 hrs.

La comunicacion grupal en los procesos Diseiio de mensajes y contenidos digitales
sociales

()
o
®
=
£
=

Total 64 hrs. 64 hrs.
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PRESENTACION DE LA ASIGNATURA DE
TALLER DE COMUNICACION |

nlaensenanza de la comunicacion en el Colegio de Ciencias y Humanida-

des destaca el elemento humanistico y social. Aprender a ser a partir del

aprender a conocer, del aprender a hacer y aprender a convivir.El programa
inicia con el estudio del nivel intrapersonal de la comunicacion, después con el
interpersonal y concluye con el grupal.

El alumnado se percibe como un sujeto autonomo, ético y responsable, pro-
motor de relaciones dialogicas, para desempenarse como un actor social critico
y autorreflexivo en contextos diversos.

Lo anterior se destaca desde el rescate mismo del valor de la practica diaria.
Es la esfera de la vida cotidiana a la que pretenden afectar los aprendizajes
relevantes seleccionados en este Taller de Comunicacion I. En ella se arraigan
y anidan las posibilidades de transformacion del individuo y de la sociedad, y
donde aquél tiene la oportunidad de convertirse en sujeto de su historia perso-
nal. Es, en efecto, en la vida cotidiana, a) donde el ser humano, en este caso el
alumnado, se manifiesta en todo su campo de experiencia, dotado de instintos,
inteligencia, sentimientos, habilidades, necesidades y suetos; b) donde expresa
la pluralidad de sus actividades: estudio, trabajo, deporte, ocio, amistad, etcétera;
c) donde atribuye de manera espontanea y mediante pequenas elecciones, una
jerarquia a cada una de sus actividades, d) donde cobra o no conciencia de su
conocer, de su hacer y de su ser.

El proposito general del programa de Taller de Comunicacion I es ofrecer
elementos para que el alumnado se vaya autoafirmando como sujeto autéono-
mo y, por tanto, responsable de su conocer, de su hacer y de su ser en el espacio
privado, al tiempo que va aprendiendo a tomar sus propias decisiones para
desempenarse mejor en el espacio publico.

El proposito de la primera unidad esta centrado en la comprension y va-
loracion de la comunicaciéon como instrumento primordial de los procesos de
socializacion, asi como en la relevancia del lenguaje en sus diferentes niveles y
formas de comunicacion, no verbal y verbal, en las relaciones humanas. El uso
de todo ello contribuira a un mejor desempeno del alumnado en los ambitos en
los que se mueve en su vida cotidiana. Para el trabajo en el aula se considera un
tiempo de 22 horas.

En la segunda unidad se analiza el proceso de comunicacion, con el fin de
que el alumnado conozca su estructura y funcionamiento, advierta la diferencia
entrelos procesos de comunicacion, valore laimportancia de los elementos basi-
cos del proceso de comunicacién, asi como los factores que pueden favorecerla o
limitarla.El tiempo destinado para el trabajo en el aula se considera de 20 horas.
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Finalmente, en la tercera unidad, y una vez que el alumnado ha cobrado
conciencia de su ser, en y para la comunicacion, se le abre un abanico de po-
sibilidades en cuanto a su desempeno comunicativo en los diferentes grupos
que actuan en la sociedad y a los que €l pertenece. Para el trabajo en el aula se
considera un tiempo de 22 horas.

Las actividades que realizara el alumnado pretenden fortalecer los procesos
cognitivos —como el analisis, la sintesis, la deduccion e induccion, entre otros
—, asicomo el desarrollo de habilidades procedimentales y actitudinales. Se pri-
vilegia el trabajo en equipos colaborativos, la lectura reflexiva, la redaccion del
comentario analitico derivado de un proceso de investigacion, la participacion
oral en plenarias, ademas de una integracion grupal sostenida en principios y
valores universitarios.

De este modo, el Taller de Comunicaciéon I tiene como propoésitos especificos
que el alumnado:

e Comprenda la importancia de los procesos de comunicacién humana, me-
diante el ejercicio de las diferentes formas y usos del lenguaje, para identifi-
car su ser social en relacion con su entorno cultural.

e Analice el proceso de la comunicacion a través de la identificacién de sus
elementos para mejorar sus habilidades comunicativas.

e Comprenda la comunicacion grupal en los contextos actuales, a través de la
identificacion de formas, estrategias y medios para fomentar su participa-
cion ética en los procesos sociales.

Los contenidos del primer semestre son: Unidad 1. Comunicacion y Lenguaje.
Unidad 2. El proceso de comunicacion. Unidad 3.La comunicacion grupal en los
procesos sociales.



COMUNICACION Y LENGUAJE

Presentacion de la unidad

El alumnado que participa en el Taller de Comunicacion I se encuentra en el
proceso de construccion de su identidad durante la socializacion. Los aprendi-
zajes de esta unidad estan disenados para facilitar esta tarea, ayudandoles a
reconocer su propio yo en presencia de los demas. Por ello, el inicio de este taller
se centra en la comunicacion tanto intrapersonal como interpersonal.

Sin restar importancia a las distintas formas de comunicaciéon mediadas
por aparatos tecnologicos, en esta primera unidad se revalora la comunicacion
humana de forma presencial. Es importante la interrelacion con los otros, pero
partimos de la relacion con nosotros mismos para lograr el autoconocimiento.

El propdsito es que, al finalizar la unidad, el alumnado sea capaz de com-
prender la importancia de los procesos de comunicacion humana, mediante
el ejercicio de las diferentes formas y usos del lenguaje, para identificar su ser
social en relacion con su entorno cultural.

En primer lugar, el alumnado identificara la naturaleza disciplinaria y multi-
disciplinaria de la comunicacion. Posteriormente, comprendera su importancia
como recurso para la integracion social y explorara sus diversos niveles para
fomentar relaciones sociales éticas. Se destacara el papel fundamental del len-
guaje como herramienta de comunicacion y se analizara su contribucion al
proceso de hominizacion. Como cierre de esta unidad, se realizara un analisis
de las diversas manifestaciones del lenguaje en las interacciones sociales. Sera
de interés el estudio y la practica del lenguaje verbal y no verbal en los distintos
niveles y formas de comunicacion.

Las estrategias didacticas promoveran el trabajo en equipo y la participacion
del grupo académico completo. Dado que este taller se centra en la comunica-
cion, se enfatizara su presencia constante en el aula. Se buscara que el alumnado
experimente relaciones sociales éticas, dialogicas y reciprocas para su integra-
cion social.

| 23 |



|24 |

Carta descriptiva

Propésito Tiempo

Al finalizar la unidad, el alumnado:

Comprendera la importancia de los procesos de comunicacion humana, mediante el ejercicio de las diferentes

formas y usos del lenguaje, para identificar su ser social en relacion con su entorno cultural.

Aprendizajes

1. El alumnado
identifica las
disciplinas que
han contribuido
al estudio de la
comunicacion

a través de

la revision de

los distintos
aportes de las
ciencias exactas,
experimentales,
sociales y
humanisticas,
para entender el
enfoque intery
multidisciplinario
de su estudio.

Tematicas

El programa de
la asignatura y su
relacion con las
ciencias exactas,
experimentales,
sociales y
humanisticas.

La comunicacion
como objeto de
estudio:

« Disciplinario.

o Multidisciplinario.
« Interdisiciplinario.

Inicio

El alumnado, organizado en equipos, contestaran las siguientes preguntas

detonadoras:

« (,Qué disciplinas consideras que han dado aportes significativos a la materia de

la comunicacion?

Estrategias sugeridas

* (Cudles serian esas aportaciones?

Desarrollo

En el pizarrdn, se hara una tabla con 4 columnas (Ciencias Exactas,
Experimentales, Sociales y Humanisticas); el alumnado anotara las contribuciones
que desde cada érea se hacen a la comunicacion. Al final, el grupo comentaré la
informacion del pizarrdn.

Cierre

Cada equipo investigara ejemplos especificos que respalden las contribuciones
identificadas en clase y leeran el texto indicado por el profesorado para contrastar

los resultados.



2. El alumnado
reconoce a la
comunicacion
COMO recurso
necesario para
la integracion

personal y social.

3. El alumnado
comprende la
comunicacion en
sus diferentes
niveles para
promover
relaciones
sociales éticas.

La comunicacion
COMO recurso para
la integracion
personal y social:
* Autoconocimiento.

o Intersubjetividad.

o Otredad
comunicativa.

o Comunidad.

Niveles de
comunicacion desde
una perspectiva
etica:

* Intrapersonal.

* Interpersonal.

* Intra e intergrupal.
e |nter-media.

* Organizacional.

o Masiva.
o \Mediatica.
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Inicio

El alumnado redactara su autobiografia y citara en ella aspectos relevantes de su
vida que considere marcaron su forma de ser en los diferentes entornos en los
que se desenvuelven, asi como las cualidades y defectos que considere tener.

Desarrollo

El alumnado indagara en diferentes fuentes cibernéticas los conceptos de
autoconocimiento, intersubjetividad, otredad comunicativa y comunidad.
Posteriormente, comparara sus hallazgos con la lectura propuesta por el
profesorado y elaboraran una tabla de conceptos y definiciones.

A partir de los conceptos, el alumnado los relaciona con su autobiografia.

Cierre

En plenaria, el alumnado, guiado por el profesorado, comentaré sobre los
aspectos encontrados que han influido en su vida, discutira ciertas conductas y
como afectan en su relacion con el otro, al final propondran conductas que les
permitan mejorar sus relaciones de comunicacion.

Inicio

El alumnado leera de manera individual el texto sobre niveles de comunicacion,
vera una pelicula en la que se observe el modo de vida de las sociedades actuales
y la manera como se traduce en problemas para la convivencia. El texto y la
pelicula seran sugeridas por el profesorado.

Desarrollo

Texto: Los equipos, antes formados por el profesorado, completaran un cuadro
(1), en el que anotaran las caracteristicas de cada nivel de comunicacion, con sus
respectivos ejemplos.

Pelicula: Los equipos completaran un cuadro (2), en el que escribiran dos
problemas de comunicacidn y dos problemas de relacion presentes en la pelicula,
que se manifiestan en cada nivel.

Después, escribirdn sus conclusiones individualmente.

Cierre
En plenaria, el alumnado expondré y analizar los problemas y trabajos, para
finalmente presentar sus conclusiones.
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4. El alumnado
explica el papel
del lenguaje en
el proceso de
hominizacion.

El lenguaje en
su dimension
histdrico-social:

* Evolucion y
caracteristicas del
lenguaje humano.

« El lenguaje en
el proceso de
hominizacion.

Lenguaje y
pensamiento.

Formas del lenguaje
humano: oral,
escrito e iconico.

Inicio
El alumnado se organizara en equipos, contestara las siguientes preguntas
detonadoras:

o (,Cudl es la diferencia entre el lenguaje humano y el animal?

« (,Como evoluciond el lenguaje humano?

« (,Qué diferencia hay entre el lenguaje escrito, el lenguaje oral y el lenguaje
iconico?
En plenaria, los equipos compartiran sus respuestas. El profesorado orientara y
complementard el anlisis.

Desarrollo
El alumnado vera algiin documental o pelicula, sugerido por el profesorado, sobre
la evolucion del lenguaje humano.
Observaran lo siguiente:
o (,Como se fue transformando
el lenguaje humano?

« (,Qué importancia tuvo el lenguaje en la supervivencia del Homo sapiens
sapiens?
Para complementar la informacion del documental, el alumnado realizaré una
breve investigacion sobre la evolucion del lenguaje humano.
Durante la clase, el alumnado realizard, en parejas, una linea de tiempo sobre la
evolucion del lenguaije.

Cierre
En plenaria, se concluiré con una reflexion sobre el lenguaje en el proceso de
hominizacion y la diferencia entre el lenguaje oral y el lenguaje escrito.



Aprendizajes

Tematicas
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Estrategias sugeridas

5. El alumnado
analiza las
distintas
manifestaciones
del lenguaje en
las interacciones
sociales.

Lenguaje no verbal:

* Gestualidad.
« Paraenguaje.
* Kinésica.

* Proxémica.
 Emblemas.

Expresiones de
acuerdo con el

registro contextual:

o Cultismos y frases
populares.

* Neologismos y
sentido coloquial.

« Barbarismos y
pleonasmos.

« Jerga, argot y cald.

Inicio
El alumnado organizado en equipos, leera un texto referente a expresiones del
lenguaje en su contexto sociocultural.

Desarrollo

Investigara qué términos de jerga usa en la carrera que desea estudiar y llenara
un cuadro de dos columnas con los términos més utilizados de argot y frases
populares en sus interacciones sociales.

Posteriormente, el profesorado le presentara una cancion popular, para que el
alumnado enliste las palabras que correspondan al argot y frases populares.

En plenaria, cada equipo compartird los resultados de ambos ejercicios y los
mostraran ante el grupo.

Cierre
El alumnado reflexionaré por escrito acerca de las distintas manifestaciones del
lenguaje en las interacciones sociales.
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Evaluacion

Diagnéstica

Al inicio de la unidad, es recomendable explorar los conocimientos previos
del alumnado para conocer, de manera general, cuales son los aportes de las
Ciencias a la Comunicacion. Al comenzar cada aprendizaje, se sugieren pre-
guntas detonantes sobre las tematicas principales, discusiones grupales para
evaluar la capacidad de trabajar en equipo y una breve prueba objetiva sobre
conceptos clave relacionados con las expresiones del lenguaje sociocultural y los
niveles de comunicacion.

Formativa

Se pretende que el alumnado reconozca la importancia de las ciencias exactas,
experimentales, sociales y humanisticas para entender el enfoque inter y mul-
tidisciplinario de su estudio; esto se puede lograr a traves del trabajo en equipo,
de socializar conocimientos previos y fomentar la participaciéon en plenaria
que le ayude a comprender la importancia de los aportes de las diferentes cien-
cias. Para los demas aprendizajes se sugiere un monitoreo continuo mientras
el alumnado lee y subraya el material de estudio para identificar si esta com-
prendiendo los conceptos; la revision de la participacion en la creacion de los
cuadros comparativos; observacion de la interaccion en la discusion plenaria y
proporcionar la retroalimentacion en tiempo real para mejorar la comprension
y la aplicacion de conceptos.

Sumativa

Cumplimiento de las distintas actividades, individuales, por equipos y en ple-
naria. Revision del cuadro comparativos elaborados en equipo, evaluacién de
la participacién y contribucion individual durante la discusion plenaria, y una
reflexion escrita que abarque los conceptos clave del tema.
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EL PROCESO DE LA
COMUNICACION

Presentacion de la unidad

El ser humano es un ser complejo e inacabado. Lo primero por su naturaleza
bioldgica; su estructura psico-social lo hace un ser unico, motivado por razones
y emociones. Lo segundo, porque el ser humano esta siempre en situacion de
permanente construccion. Por eso se dice que el ser humano no es, sino que esta
siendo.

Asimismo, la comunicacién no es un hecho aislado ni estatico, sino un pro-
ceso, el cual puede realizarse segun lo planeado o previsto por los participantes,
o tomar una direccion diferente. Esto es atribuible a diversos factores: contextos
espacio-temporales, conductas comunicantes en su papel de emisores o per-
ceptores, conocimiento de los cédigos para elaborar mensajes, caracteristicas
y funcionamiento del canal utilizado, barreras en el proceso de comunicacion,
entre otros. En sintesis, la comunicacion es un proceso complejo donde inciden
factores subjetivos y objetivos.

El propdsito es que, al finalizar la unidad, el alumnado sea capaz de analizar
el procesode la comunicacién a través de la identificacion de sus elementos para
mejorar sus habilidades comunicativas.

De igual forma, al finalizar la unidad, el alumnado comprendera a la comu-
nicacion como proceso e identificara su importancia en la conformacion de la
sociedad y la cultura; explicara a la comunicacion como un proceso a partir de
la identificacion de sus elementos y establecera los factores que limitan o favo-
recen el proceso de comunicacion para desarrollar habilidades que fortalezcan
sus relaciones interpersonales.

De esta forma, el alumnado podra desarrollar conocimientos, habilidades,
actitudes y valores comunicativos que le permitan socializar y afirmarse como
ser humano.
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Carta descriptiva

Propésito Tiempo

Al finalizar la unidad, el alumnado:
20 hrs.

Analizara el proceso de la comunicacion a través de la identificacion de sus elementos para mejorar sus habilidades
comunicativas.

Aprendizajes Tematicas Estrategias sugeridas

1. El alumnado La comunicacion Inicio

comprende la como proceso El alumnado investigara qué significa la palabra proceso y anotara la definicion en
comunicacion social. su libreta, es importante que se identifique la fuente de la informacidn.

como En equipos comparte sus hallazgos y elabora una sola definicidn.

proceso e Comunicacion,

identifica su informacion, Desarrollo

importanciaenla | sociabilidad y Organizado en equipos investigaré los conceptos de sociabilidad y cultura para
conformacion cultura. resolver las siguientes preguntas:

de la sociedad y la o {,Como se puede describir la comunicacion como un proceso?

cultura. « ;Como influye la cultura en los procesos de comunicacion?

« (,Qué importancia tiene la sociabilidad en los procesos de comunicacion?

Asesorado por el profesorado se organiza un debate para argumentar sobre:
o La importancia de la cultura en los procesos sociales.

« La importancia de la sociabilidad en los procesos sociales.
Participa en el debate de acuerdo con las normas y estructura de éste.

Cierre
Se anotaran en el pizarron las conclusiones del debate; para finalizar la estrategia el
profesorado reforzara el tema con algunos ejemplos en el ambito educativo.
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Aprendizajes

3. El alumnado
establece

los factores
que limitan o
favorecen el
proceso de
comunicacion
para desarrollar
habilidades

que fortalezcan
sus relaciones
interpersonales.

Tematicas

Factores en
el proceso de
comunicacion:

e Culturales,
ideoldgicos y
sociales.

« Psicoldgicos y
fisioldgicos.

 Semanticos.

o Fisicos.

Habilidades en
el proceso de
comunicacion:

« Expresion clara,
argumentada y
efectiva.

« Escucha activa y
participativa

« Trabajo en equipo.

 Empatia.

Resolucion de
conflictos.

Estrategias sugeridas
Inicio
En plenaria el alumnado discute sobre las siguientes preguntas detonadoras:
« (,Por qué a veces los seres humanos tenemos dificultades para comunicarnos?

« (,Por qué en otras ocasiones podemos comunicarnos correctamente?

El profesorado orientara al alumnado a identificar los factores que limitan o
favorecen la comunicacion.

Desarrollo

El profesorado proporciona una lectura referente al tema: Los factores que
favorecen o limitan el proceso de comunicacion.

Con la informacion del texto, el alumnado elaboraré una tabla con los factores que
favorecen o limitan la comunicacion.

Identifica algunos ejemplos de factores que limitan la comunicacion en la escuela.
Organizado en equipos seleccionara una problematica y la presentard ante el
grupo a través de un sociodrama.

Con la guia del profesorado se identificara qué habilidades se necesitan para poder
resolver las problematicas expuestas en los sociodramas.

Cierre
En plenaria se reflexiona sobre las habilidades que fortalecen las relaciones
interpersonales.



Evaluacion

Diagnéstica

Se recomienda al profesorado recuperar los conocimientos previos y experien-
cias del alumnado sobre temas asociados a la comunicacion como recurso para
laintegracion personal y social,los niveles de comunicacion y las manifestacio-
nes dellenguaje enlas interacciones sociales. El reconocimiento de estos temas
se puede realizar a través de preguntas detonantes que inviten a la reflexion y
al debate sobre los temas, lluvia de ideas para compartir sus conocimientos o
cuestionarios que permitan conocer el nivel de los temas de la comunicacion.

Formativa

Se sugiere evaluar al alumnado a través de una actividad practica que les permi-
ta aplicar sus conocimientos sobre el proceso de la comunicacion y demostrar
su capacidad para identificar y comprender sus elementos clave. La evaluacion
se centrara en mejorar sus habilidades comunicativas mediante la aplicacion
practica de los conceptos tedricos aprendidos en clase.

Sumativa

Enla evaluacion sumativa se sugiere realizar ejercicios individuales y grupales,
donde el alumnado aplique sus conocimientos sobre el proceso de comunica-
cién y analice una situacién comunicativa en la que se presente un conflicto y
proponga mejoras para optimizar la situacion. La evaluacion pretende medir
la comprensién profunda del alumnado sobre los elementos del proceso de
comunicacion y su capacidad para aplicar estos conocimientos en situaciones
cotidianas.
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LA COMUNICACION GRUPAL
EN LOS PROCESOS SOCIALES

Presentacion de la unidad

En la compleja trama de la vida cotidiana, el ser humano se desenvuelve en
una multiplicidad de roles y escenarios, donde la comunicacion grupal se revela
como un componente esencial para un desempeno propicio de cada individuo
en la sociedad. Desde las interacciones familiares hasta lo social, politico y cul-
tural, la pertenencia a diversos grupos sociales implica la necesidad constante
de comunicarse efectivamente. En esta tercera unidad, el alumnado dara un
paso crucial al concebir su vida no solo en términos individuales, sino también
en relacion con los otros, donde las acciones colectivas impactan directamente
en la comunidad local, nacional o mundial.

El propdsito principal de esta unidad es que el alumnado comprenda la
comunicacion grupal en los contextos actuales, a través de la identificacion de
formas, estrategias y medios para fomentar su participacion ética en los proce-
sos sociales. Se les invita a explorar las necesidades comunicativas de los grupos
alos que pertenecen, asi como las interacciones que establecen con otros grupos
para fomentar la convivencia.

Ademas, se abordara el fendmeno de los movimientos sociales, destacan-
do la importancia de la comunicacion en la organizacion, difusion y proyeccion
de demandas a través de nuevas formas y niveles, incluyendo el uso de recursos
tecnologicos como Internet y las redes sociodigitales.

El alumnado también reflexionara sobre el vertiginoso desarrollo de los pro-
cesos digitales en la integracion y organizacion de los grupos sociales. Analiza-
ra criticamente como estas tecnologias impactan en la dinamica grupal y en
la manera en que se relacionan y colaboran los individuos en diversos contex-
tos sociales. Ademas, estudiara el acercamiento a la realidad social a través de
los diferentes grupos para proporcionar un marco humano a través del uso de
la tecnologia, promoviendo asi una comprension mas profunda y consciente de
su influencia en la sociedad.

Esta unidad permitira al alumnado descubrirlo la comunicaciéon grupal
en los procesos sociales, brindandoles herramientas conceptuales y analiticas
para participar de manera activa en la construccién y transformacion de la co-
munidad en la que se desenvuelve.
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Carta descriptiva

Propésito Tiempo

Al finalizar la unidad, el alumnado

Comprendera la comunicacion grupal en los contextos actuales, a través de la identificacion de formas, estrategias y M
medios para fomentar su participacion ética en los procesos sociales.
Aprendizajes Tematicas Estrategias sugeridas
1. El alumnado Concepto de grupo. Inicio
comprende la Utilizando la técnica de lluvia de ideas, el alumnado
comunicacion Caracteristicas de los grupos: reflexionara, a partir de sus conocimientos previos, la
grupal, a partir de semejanza y diferencia entre grupo y multitud. El profesorado
la conformacion * |dentidad. anota las ideas principales en el pizarron y orienta al alumnado
del grupo y del « Cohesidn. a sacar conclusiones.
comportamiento L

« Dinémicas de grupo.
de sus actores. Desarrollo

El alumnado investiga el concepto de grupo y sus

Objetivos y comunicacion grupal: caracteristicas; asi como los tipos de grupos. Realiza un mapa

conceptual con lo investigado.

* Redgs de comunicacidn, recursos y Organizados en equipos representard un breve sociodrama
medios. de la comunicacion en un grupo primario y secundario;

autocratico, cadtico y democrético, (cada equipo representara

Practicas de comunicacion en los un tipo de grupo).

diferentes tipos de grupos: Después de cada representacion, reflexiona sobre las redes

de comunicacidn, recursos y medios utilizados en los distintos

« Por su composicion: primarios y grupos.
secundarios. En el salon de clase, vera el video sobre un experimento.

« Por sus objetivos y formas de Comenta el video, se enfoca en cdmo el comportamiento y la
organizacion: democraticos, comunicacion de un lider puede influir en el comportamiento
autocraticos, Laissez faire-Laissez de todos los integrantes del grupo. Llega a conclusiones.
passer (cadticos).

Cierre
De forma individual, el alumnado escribird un comentario
sobre como debe ser la comunicacion en un grupo y como

Comportamiento de los actores de la debe ser el compor.tamiento de un lider para potencializar el

.., desarrollo de cada integrante del grupo.

comunicacion grupal:

* Roles.

* Liderazgo.
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Aprendizajes Tematicas Estrategias sugeridas

2. El alumnado La comunicacidn en grupos Inicio

identifica el institucionales: La mitad del alumnado del grupo investigara qué dindmicas o
papel de la técnicas de comunicacion utilizan los grupos de ayuda mutua
comunicacion « Organizaciones sociales. 0 autoayuda. Harén el reporte en su cuaderno.

en grupos « Organizaciones publicas y privadas. La otra mitad del alumnado del grupo hace una breve
institucionales: investigacion sobre la comunicacion organizacional. Analizara
organizaciones como se da la comunicacion en su plantel, a partir de la

La comunicacion en los grupos de

ayuda mutua y autoayuda, lectura. Realiza un mapa mental.

publicas, privadas
y sociales.
Desarrollo

Alguno de los equipos que investigd las dindmicas o técnicas
de comunicacion utilizadas en los grupos de autoayuda
conducird una de ellas con todo el grupo; quienes conduzcan
la actividad debe llevarla a cabo promoviendo el respeto

a cada miembro del grupo. Una vez concluida la actividad
reflexionaré sobre el papel de la comunicacidn para enfrentar
problemas emocionales o sobre adicciones.

Algiin equipo que haya investigado la comunicacion
organizacional y que haya analizado como se da la
comunicacion en su plantel, presentara y explicara su mapa
mental, los demdas equipos pueden comentar y enriquecer el
andlisis.

Cierre
En plenaria, reflexiona sobre la importancia de la
comunicacion en los grupos estudiados.
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Aprendizajes

3. El alumnado
reconoce la
comunicacion
grupal y las
formas de
organizacion en
los movimientos
sociales.

Tematicas

Concepto de movimientos sociales.

Tipos de movimientos sociales y sus
formas de organizacion.

La comunicacién en los movimientos
sociales:

« Interpersonal, grupal y alternativa con
el uso de internet.

« La comunicacidn en grupos
institucionales, ONG’s y grupos de
ayuda.

Estrategias sugeridas
Inicio
El alumnado, en equipos, busca en YouTube videos de
manifestaciones 0 marchas de movimientos feministas,
ecologistas o politicos, selecciona uno de estos movimientos

para darles seguimiento (cada equipo decidird cudl
movimiento le interesa).

Desarrollo

El alumnado ubica en esos videos quiénes son los integrantes
del movimiento y cuales son sus demandas o reivindicaciones.
Observan, en los videos (si es posible, pueden acudir a

una manifestacion de ese movimiento social), los medios

y estrategias de comunicacion; asi como los mensajes
plasmados en pancartas, mantas, consignas, pintas.
Investigan como se organiza y se comunica ese movimiento
social de forma presencial y cémo la hace por medio de las
redes sociales.

Lectura sobre la comunicacion alternativa en los movimientos
sociales.

Cierre

Cada equipo disefiard las bases de la comunicacion grupal de
un movimiento social ficticio con base en las reivindicaciones
0 demandas que tienen como jovenes estudiantes, le daran un
nombre a su movimiento social y planearan una estrategia de
comunicacion. Presentaré su trabajo al resto del grupo.



Evaluacion

Diagnéstica

Serecomienda al profesorado, recuperar conocimientos previos del alumnado, a
traves de lluvia de ideas y formularios, sobre los siguientes temas: concepto de
grupo, sus caracteristicas, objetivos y comunicacion grupal; practicas de comu-
nicacion en distintos grupos; asi como la comunicacion grupal en instituciones:
organizaciones sociales, publicas y privadas; grupos de ayuda mutua y la comu-
nicacion en los movimientos sociales.

Formativa

Comprension de la comunicacion grupal, a partir del concepto de grupo, sus
caracteristicas y objetivos; practicas de comunicacion en distintos tipos de gru-
pos y del comportamiento de sus actores. La identificacion del papel de la co-
municacion en grupos institucionales: organizaciones sociales, organizaciones
publicas y privadas, asl como en grupos de autoayuda. Reconocimiento de la
comunicacion grupal en movimientos sociales. El reconocimiento de la comuni-
cacién grupal y formas de organizaciéon en los movimientos sociales por medio
de distintas dinamicas y técnicas grupales, investigaciones, sociodrama mapas
mentales y conceptuales, analisis de video y comentarios. Predisposicion positi-
va y responsable para trabajar en equipo y en plenarias a fin de comprender la
comunicacion grupal en organizaciones, grupos de autoayuda y movimientos
sociales. Actitud favorable para la investigacion, el analisis de informacion y la
observacion de la comunicacion grupal en organizaciones, grupos de autoayuda
y movimientos sociales.

Sumativa

Cumplimiento en las actividades grupales y plenarias, mostrando responsabi-
lidad y respeto. Entrega en tiempo y forma de reportes de investigacion, mapas
mentales y conceptuales, analisis y comentarios.
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PRESENTACION DE LA ASIGNATURA DE
TALLER DE COMUNICACION II

fique las caracteristicas de la comunicacion mediatica, analice y conozca los
contextos de su produccion e intencionalidad a partir de su evolucion histori-
cay sus elementos para que valore su interaccion en la realidad mediatica y digital
en que esta inmerso y pueda reconocerse como receptor analitico, critico y activo.

Por otro lado, que analice los contenidos mediaticos culturales, ideologicos,
sociales y politicos a partir de su significacion para valorarlos criticamente. Ade-
mas, que elabore mensajes y contenidos digitales, éticos, alternativos y criticos,
a partir de su cotidianidad; de este modo, podra conocer los alcances en diversos
contextos de emision y recepcion a manera que pueda resignificar los conteni-
dos y haga un uso racional y humanistico de ellos.

En el contexto de la globalizacion, los medios y las Tecnologias para la Infor-
macion y la Comunicacion (TIC) ejercen una influencia decisiva en los procesos
de estructuracion, integracion y desarrollo de los individuos de las sociedades
contemporaneas. Asienlos espacios privados, en la medida en que ofrecen satis-
factores de tipo material y simbolico en forma de bienes culturales, los espacios
mediaticos se han convertido en la nueva agora, o plaza publica, en la que se
discuten, dirimen y deciden los asuntos que afectan a todos.

La produccion de estos contenidos y sus tecnologias, proveen hoy a vastos
segmentos de la poblacion, de criterios para interpretar el mundo y para dar
sentido a su vida. De ahi la necesidad y urgencia de su estudio y de una alfabe-
tizacion multimodal en todos los niveles escolares.

Porlo anterior, las tematicas, las estrategias y los aprendizajes planteados en
el programa de la asignatura Taller de Comunicacion II tienen como proposito
general que el alumnado comprenda y valore los procesos de comunicacion me-
diatizados, ademas de los contenidos que ya maneja cotidianamente para que
aplique los conocimientos en la produccion de mensajes. Es a partir del proceso
de investigacion de un tema, la planeacion de la pre-produccion, produccion y
post -produccion, que se busca desarrollar el potencial creativo del alumnado
y el trabajo colaborativo como parte fundamental en su formacion escolar a lo
largo del semestre.

De este modo, el Taller de Comunicacion II tiene como propositos especificos
que el alumnado:

e Comprenda las caracteristicas de la comunicacion mediatica y digital, a par-
tir de sus elementos, procesos e influencia, para valorar la realidad en que se
desenvuelve. Para el trabajo en el aula se considera un tiempo de 22 horas.

E 1 proposito central del Taller de Comunicacion II es que el alumnado identi-

| 47]



| 48 |

» Analice los mensajes mediaticos y digitales, a partir de sus elementos y
procesos para valorar criticamente sus contenidos sociales y culturales. El
tiempo destinado para el trabajo en el aula se considera de 22 horas.

» Disenie mensajes mediaticos y digitales, a partir de sus elementos y procesos,
para desarrollar sus habilidades digitales. Para el trabajo en el aula se consi-
dera un tiempo de 20 horas.

Los contenidos del segundo semestre son: Unidad 1. Comunicacion mediati-
cay digital en la sociedad contemporanea. Unidad 2. Analisis de los contenidos
mediaticos y digitales. Unidad 3. Diseno de mensajes y contenidos digitales.



COMUNICACION MEDIATICA Y
DIGITAL EN LA SOCIEDAD CONTEMPORANEA

Presentacion de la unidad

El proposito general de esta unidad es que el alumnado comprenda la impor-
tancia de los procesos de la comunicacion tanto mediatica como mediatizada,
asi como su relacion con la sociedad contemporanea y sus efectos en la confor-
macion de la opinion publica. Hoy en dia, la digitalizacion de los procesos de
comunicacion requiere la revision y comprension de diferentes aspectos tecno-
logicos, economicos, sociales, politicos, culturales, entre otros; los cuales estan
directamente relacionados con el entorno comunicativo donde se construye un
nuevo espacio digitalizado en la sociedad de la informacién y del conocimiento.

En este sentido, se requiere que el alumnado: a) Tenga un acercamiento
reflexivo al estudio de la comunicacion mediatica y digital que contemple la
compleja realidad social. b) Que advierta la coexistencia en la actualidad de los
medios masivos (prensa, cine, radio y television) y la cultura digital, y ¢) Que
reconozca las caracteristicas de los procesos comunicativos mediaticos y media-
tizados, en el contexto sociocultural actual.

Los aprendizajes y las tematicas que se sugieren abordan los diferentes as-
pectos de los procesos comunicativos, su contexto, sus elementos, influencia, sus
mensajes, efectos sociales y culturales, asi como el diserio y contenido propio con
el proposito de reforzar el desarrollo de las habilidades digitales dl alumnado.

Es asi como se refuerza el analisis critico y reflexivo de la llamada globaliza-
cion, sociedad digital, comunicacion transmedia y su elaboracion como parte
de la construccion de una identidad como prosumidor y de ciudadania digital.

Porotrolado, el alumnado elaborara un proyecto que promueva la cultura del
trabajo en equipo con referentes a tematicas de género, ciudadania o sustenta-
bilidad, utilizando el canal propicio para desarrollar habilidades con alternativas
comunicativas para la conformacion de comunidades digitales.

Dela misma manera,las estrategias didacticas se avocan al trabajo en el aula
incorporando nuevas tematicas, mediante una metodologia propia de un taller,
con base en la conformacion de un espacio idoneo, donde el alumnado tenga
la experiencia de vincular teoria-realidad, teoria—practica y teoria-técnica y
la posibilidad de estudiar los procesos comunicativos con una aproximacion
participativa y propositiva; ademas de que construya una conciencia critica
vinculada al entorno social en el cual se desenvuelve actualmente.
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Carta descriptiva

Propésito Tiempo:

Al finalizar la unidad, el alumnado:

Comprendera las caracteristicas de la comunicacion medidtica y digital, a partir de sus elementos, procesos e 2T
influencia, para valorar la realidad en que se desenvuelve.
Aprendizajes Tematicas Estrategias sugeridas
1. El alumnado La comunicacion Inicio
identifica las mediatica en la etapa El profesorado elige videos educativos y textos sobre las teméaticas referentes
caracteristicasy | industrial: a la realidad mediatica para que el alumnado identifique las caracteristicas
los elementos de | e Impacto sociocultural de de la comunicacion masiva en la etapa industrial y postindustrial
la comunicacion la comunicacion masiva. El alumnado, en equipos, realiza una hisqueda de informacion sobre los
mediatica a La comunicacién cambios sociales y culturales generados por la radio, television, cine, redes
partir de las mediética en la etapa sociales e inteligencia artificial, a través de diferentes documentos confiables
etapas industrial | pogtindustrial: en el campo académico de la comunicacion.
y postindustrial, | o | convergencia Los equipos registran los hallazgos en una matriz de doble entrada para
para que digital y los cambios comparar los medios, el impacto social y cultural y el tipo de comunicacion
reconozca las socioculturales lineal, horizontal o interactiva en las etapas industrial y post-industrial para
caracteristicas presentarlo en plenaria.

) * Actor red y consumo
de la sociedad y digitl
cultura actual. ' Desarrollo

El ser humano y El profesorado organiza tres equipos y designa aleatoriamente las teméticas

su relacion con la generales del aprendizaje con sus respectivos subtemas.

inteligencia artificial y la El profesorado comparte un libro en Excel para que el alumnado concentre

realidad virtual: citas textuales de articulos académicos en comunicacidn, segin las

teméticas y sub temdticas del aprendizaje 1.

* Inteligencia artficial El alumnado en equipos selecciona informacion de la matriz y de la base de
generativa en la datos para elaborar una infografia en relacidn con la inteligencia artificial y la
produccion de mensajes. realidad virtual.

* Gambios socio culturales El profesorado orienta el proceso de produccion de las infografias.

a partir del uso de la
Inteligencia Artificial. Cierre

« Efectos y usos de los En plenaria, los equipos presenten sus infografias para reflexionar acerca

espacios virtuales. de la realidad meditica en entornos digitales, la inteligencia artificial y los
espacios virtuales.
El profesorado coordina la actividad y comparte sus experiencias y
conocimiento de las tematicas con su alumnado.




2. El alumnado
identifica el
proceso de la
comunicacion
medidtica a
partir de los
elementos que
las constituyen,
para
comprender
elusoyla
apropiacion
tecnoldgica.

Critica a los procesos de
comunicacion mediaticos
y mediatizados.

Elementos de la
comunicacion mediatica
y digital:

« El prosumidor: creador y
usuario

* Contenidos y narrativas
multimedia, transmedia,
hipermedia, inmersivas y
participativas.

* Internet como la
plataforma de medios.

o Plataformas virtuales
como espacios de la
comunicacion.

Usos de la comunicacion
digital y los algoritmos.

Marco de referencia:

« Trabajo colaborativo
del prosumidor en la
sociedad red.

e Usos de la comunicacion
transmedia en educacion,
cultura y entretenimiento.

Usos de los entornos
digitales:

* Inteligencia Artificial.
» Espacios virtuales.
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Inicio
El profesorado explica el tema y sugiere al alumnado lecturas y dominios
digitales sobre las caracteristicas y usos de la Inteligencia Artificial.

Desarrollo

El alumnado realiza las lecturas sugeridas por el profesorado.

El alumnado disefia una infografia interactiva para ejemplificar y socializar
las posibles diferencias de la comunicacion masiva y meditica.

Cierre
El alumnado presenta ante al grupo una infografia interactiva donde
ejemplifican las diferencias entre comunicacion masiva y mediatica.
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Aprendizajes

3. El alumnado
comprende

el papel de la
comunicacion
mediatica y
digital en la
formacion del
proceso de
opinidn publica,
para asumir
una postura
critica ante

los mensajes
cotidianos.

Tematicas

El proceso de la opinion
pablica.

Procesos de opinion

en la construccion del

discurso pablico:

* La infocracia: régimen de
la informacion.

Rasgos de la opinion
piblica en la etapa post-
industrial:

e Filtro burbuja.

« Comentarios, reacciones,
discusiones y versiones
en redes sociodigitales en
la formacidn de la opinion
piblica.

« Las noticias falsas: el
poder de las redes en la
opinion pablica.

* Proceso comunicativo de
la posverdad.

Estrategias sugeridas
Inicio
El alumnado revisa un video sobre las fake news.

El alumnado de manera individual contesta la siguiente pregunta:
« (,Por qué se presentan las falsas noticias en las redes sociodigitales?

El profesorado revisa las respuestas en plenaria.

Desarrollo

El alumnado escucha un podcast sobre el tema: Filtro burbuja.

En equipo, el alumnado enlista las ideas claves del podcast.

El alumnado -en equipo- desarrolla en papel el boceto de una infografia con
la informacion relevante del podcast.

El alumnado acude a la Sala de Computo para disefiar de manera digital una
infografia interactiva.

La infografia estard alojada en Google Drive con el permiso correspondiente

de “Lector”.

Cierre

El alumnado presenta la infografia interactiva al grupo.

El alumnado comparte el enlace del documento en Google Drive al grupo.
El profesorado revisa en plenaria los aspectos que contiene la infografia.



4. El alumnado
disefia un
proyecto para
la produccidn
de mensajes
medidticos

y digitales,
utilizando

un canal
propicio como
prosumidor,
para desarrollar
alternativas
comunicativas.

Proyecto de
comunicacion

multimedia o transmedia:

* Eleccion de recursos
digitales: blogs,
redes sociodigitales,
videojuegos, comics,
podcast.

« Seleccion de la temética

* Investigacion de la
tematica.

* Planeacion y disefio.
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Inicio

El alumnado, integrado en equipos de trabajo, identifica las problematicas
existentes en la comunidad en materia de igualdad de género, ciudadania
y/0 sustentabilidad (por ejemplo: exceso de basura, consumo de alimentos
procesados 0 comida chatarra, uso excesivo de recipientes, botellas, popotes
y cubiertos desechables, etcétera) y elabora una lista a partir de ellas.

Cada equipo selecciona una problematica del listado y, a partir de los
conocimientos y habilidades de investigacion adquiridos en Taller de Lectura,
Redaccidn e Iniciacion a la Investigacion Documental I-IV, elabora una
investigacion documental acerca del impacto y las consecuencias que dichas
problematicas tienen para la sociedad.

Desarrollo

El profesorado asigna, a cada equipo de trabajo, un recurso o formato

digital: video, cartel, podeast, tik tok, blog, etcétera, para participar en una
campafia generada por el grupo, para la comunidad del Colegio, a partir de la
elaboracion de mensajes en el formato que les fue asignado.

El profesorado disefia un esquema de trabajo -como el laboratorio de medios,
el disefio de narrativas digitales, secuencia de relatos, entre otros- para
organizar los contenidos respectivos.

Los equipos elaboran diferentes mensajes creativos, en distintos soportes,
para exponer a la comunidad la problemadtica que eligieron y, a su vez, para
presentar alternativas o propuestas encaminadas a la prevencion o a la
disminucidn.

El profesorado orienta el proceso de produccidn.

Cada equipo difunde los mensajes elaborados en los soportes
correspondientes y bajo el esquema de trabajo disefiado por el profesorado.

Cierre

En plenaria, los equipos presentan sus proyectos y cada equipo comparte
sus experiencias al difundir los mensajes de la campafia, explicando la
metodologia utilizada, los soportes empleados y el impacto que estimaban
para su proyecto comunicativo a partir de las siguientes preguntas guia:

* (,Qué mensajes tuvieron mas respuestas entre la comunidad? &Por qué?

&De qué manera se compartieron y retroalimentaron dichos mensajes? éLa
comunidad considerd viables nuestras propuestas? ¢Por qué?

El alumnado concluye y reflexiona acerca de la diversidad de mensajes
alternativos creados, a partir de la experiencia propia y Ide los otros
equipos. Se realizan las observaciones pertinentes para mejorar los trabajos
presentados.
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Evaluacion

Diagnéstica

Se recomienda al profesorado explorar conocimientos previos y experiencias
del alumnado, con relacién a tematicas asociadas con: la realidad mediatica
en la etapa industrial y postindustrial; el ser humano y su relacion con la inte-
ligencia artificial; la comunicaciéon masiva, la comunicacion mediatizada y la
comunicacion digital.

Formativa

El alumnado elabora tablas comparativas y reportes analiticos-reflexivos, di-
sena redes sociodigitales, investiga en diferentes fuentes de informacion y ex-
posicion ante la clase para comprender de la realidad mediatica en la sociedad
actual, identificar los procesos de la comunicacion masiva, digital y transmedia;
reconoconocer los conceptos y categorias de la convergencia digital y su impac-
toenlaopinion publica, comprender los cambios socio culturales a partir del uso
de la Inteligencia Artificial y los espacios virtuales.

Elaborar un proyecto transmedia o multimedia para la produccion de men-
sajes masivos o contenidos digitales alternativos en sus fases de seleccion del
medio, investigacion del tema, planeacion y diserio.

Participar en las distintas actividades individuales, en equipos colaborativos
y en plenaria, que le permitan comprender la realidad mediatica, los procesos
de la convergencia y las narrativas digitales.

Reconocer su capacidad para disenar y socializar mensajes o contenidos digi-
tales alternativos utilizando las redes sociodigitales y las plataformas digitales.

Sumativa

Cumplir con las distintas actividades individuales, en equipos colaborativos y
en plenaria.
Entregar oportunamente las tablas comparativas, reportes analiticos-re-
flexivos, disenio de redes sociodigitales, y proyecto de investigacion.
Reflexionar sobre el desempeno individual en el salon de clases.
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ANALISIS DE LOS MENSAJES
MEDIATICOS Y DIGITALES

Presentacion de la unidad

Esta unidad tiene como propésito esencial que el alumnado, en primera instan-
cia, analice los contenidos ideologicos, sociales, culturales y politicos de los men-
sajes mediaticos para que adquiera una postura critica ante los medios masivos
y el uso de las Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion.

En este sentido, se requiere que el alumnado: a) identifique los mensajes
de los medios de comunicacion y los contenidos digitales considerando sus
propdsitos y tipos de lenguaje. b) Analice e interprete discursos mediaticos de
actualidad como construcciones simbolicas intencionadas en mensajes infor-
mativos, propagandisticos, publicitarios y de entretenimiento. c) Considere a
los mensajes culturales como una alternativa que promueve el conocimiento
critico, reflexivo y miradas alternas a nuestra realidad.

Los aprendizajes y las tematicas que se sugieren abordan los diferentes as-
pectos del analisis de mensajes mediaticos y digitales como: elementos para el
analisis de mensajes mediaticos y digitales, asi como la valoracion critica de los
contenidos culturales, ideologicos, sociales y politicos

Es asi como una vez analizados los mensajes de los medios de comunicacion
masiva y aquellos contenidos que tienen soportes digitales, el alumnado tendra
posibilidad de hacer y socializar el analisis de mensajes a través de los diferentes
entornos, aplicaciones, redes sociodigitales y plataformas virtuales, de tal forma
que promueva las habilidades necesarias para comprender e interpretarlos men-
sajes que ve, lee y escucha, para construirse como perceptor critico y propositivo.

Por otro lado, el alumnado integrara en su proyecto de la unidad anterior lo
aprendido durante esta segunda unidad, aplicando el analisis critico de los con-
tenidos ideologicos, sociales, culturales y politicos de los mensajes mediaticos.
Este proceso incluira la identificacion y evaluacion de los propésitos y tipos de
lenguaje en los medios masivos y digitales. De este modo, el alumnado consoli-
da sus habilidades para interpretar y difundir mensajes mediaticos de manera
critica y propositiva, enriqueciendo sus proyectos con una comprension mas
profunda y matizada de los procesos comunicativos actuales.

Las estrategias didacticas de esta unidad se centran en el analisis y la critica
de los mensajes mediaticos, empleando una metodologia de taller que fomenta
un entorno de aprendizaje interactivo y colaborativo. Este enfoque permitira
al alumnado vincular la teoria y la practica mediante el estudio y la creacion
de contenidos mediaticos, desarrollando asi una comprension critica de los
discursos mediaticos en su contexto sociocultural. A través de actividades par-
ticipativas y reflexivas, el alumnado fortalecera su capacidad para interpretar y
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cuestionar los mensajes que consumen, promoviendo una conciencia critica
y una postura proactiva en su interaccion con los medios de comunicacion.

Carta descriptiva

Propésito Tiempo

Al finalizar la unidad, el alumnado

o, , - . , - 22 hrs.
Analizara los mensajes mediticos y digitales a partir de sus elementos y procesos, para valorar criticamente sus

contenidos culturales, ideoldgicos, sociales y politicos.

Aprendizaje Tematicas Estrategias sugeridas
1. El alumnado Tipologia de los mensajes Inicio
caracteriza por su propésito y lenguaje El alumnado consultara un video sobre el anime y los aspectos culturales.
los tipos de en los medios digitales y Identifica los aspectos culturales y los personajes del anime que se
mensajes en la de convergencia digital: presentan en el video.
comunicacion El alumnado contestara la pregunta:
mediatica y « Por su propdsito * (,Qué importancia tienen los valores de un pais para representarlos desde
digital a partir de (informativo, publicitario, la dptica de un personaje del anime?
sus propositos y propagandistico,
lenguajes, para entretenimiento, cultural y Desarrollo
describir los educativo). El alumnado reflexionara sobre la influencia cultural e ideoldgica en el
usos ideoldgicos, | Por su lenguaje (verbales, uso de los personajes en un pais.
politicos y icnicos e icanicos - El alumnado leera el texto sobre la relacion de valores y los personajes de
socioculturales.

entretenimiento.
El alumnado identificaré aspectos desarrollados en México.
El alumnado presentaré sus respuestas en la grabacidn de un podcast de

verhales).

Los mensajes en los
medios masivos como

influencia ideoldgica y
sociocultural.

Usos de los mensajes en
plataformas digitales como
influencia ideoldgica y

un minuto de duracidn.
El alumnado presenta el podcast en plenaria.

Cierre

El alumnado reflexiona sobre los resultados de los trabajos del grupo.

sociocultural: El profesorado realiza una sintesis con los planteamientos expuestos en
« Usos de los mensajes en clase.

plataformas digitales como

influencia ideoldgica y

sociocultural.

« Caracteristicas de los
mensajes en las redes
sociodigitales y la cultura
de la influencia.




Aprendizaje

Tematicas
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Estrategias sugeridas

2. El alumnado
analiza los
contenidos
medidticos y
digitales a partir
de diferentes
métodos en
comunicacion,
para valorar
los usos y
significados
sociales que se
transmiten.

El mensaje como discurso.

Niveles de significacion en
los mensajes:
« Denotacion.

« Connotacion.
o Intencionalidad.

Anilisis de recursos
retdricos en los mensajes:
« Retdrica de la imagen.

« Retdrica de texto e imagen.
« Retdrica de audio e imagen.

Inicio

El profesorado explica ejemplos visuales o escritos para determinar las
diferencias entre denotacion, connotacion e intencionalidad (anuncios
publicitarios, propagandisticos, frases cotidianas, etcétera).

Desarrollo

El profesorado explica las diferencias entre denotacion y connotacion,
destacando la importancia de cada uno en la comunicacion y su
influencia en la interpretacion e intencionalidad del mensaje.

El alumnado se divide en equipos; el profesorado proporciona a cada
equipo una serie de mensajes (pueden ser anuncios de YouTube, titulares
de periddicos, fotografias, carteles, etcétera) y solicita que identifiquen
cual es la denotacion y connotacion de cada uno de ellos.

Cierre

En plenaria, una representacion de cada equipo participa para compartir
respuestas.

El profesorado promueve una discusion sobre los resultados para ayudar
a los jovenes a comprender como la connotacion puede variar segun el
contexto cultural, social o individual, y como la intencionalidad del emisor
puede influir también.
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Aprendizaje

3. El alumnado
analiza las
narrativas
medidticas y
digitales a través
de su composicion
y elementos, para
comprender su
intencionalidad.

Tematicas

Analisis del discurso
narrativo en redes
sociodigitales.

Condiciones sociales de
produccion y recepcion en
los discursos narrativos:

e Universos simbdlicos.

* Narrativas hegemodnicas y
subalternas.

Estrategias sugeridas
Inicio
El alumnado identifica una fecha conmemorativa, por ejemplo, Dia de
Muertos, dia de la Independencia, Dia del Amor y la Amistad, etcétera.
Selecciona una publicacion en alguna red sociodigital como Instagram
o Tik Tok y compara los siguientes puntos con una publicacion del sitio
oficial de un plantel o de la UNAM en general.
Utilizara dos cuadros.
Registra la informacion en un primer cuadro comparativo sobre “La
descripcion de elementos audiovisuales” que contenga los siguientes
indicadores: el nombre de la red sociodigital; contenido con imagen fija;
contenido con video; contenido con voz, contenido con musica. Contiene
graficos o simbolos. Las categorias por revisar seran: Instragram, TikTok
y CCH Oficial.
Registra la informacion en un segundo cuadro sobre “Comparacion del
Contenido” que contenga los siguientes indicadores: “Nombre de Red
sociodigital: duracidn, lenguaje formal, mensaje exclusivo para una
comunidad, nimero de reproducciones y/o visitas, nimero de /ikes y/o
compartido. Las categorias por revisar seran: Instragram, TikTok,
CCH Oficial.

Desarrollo

En plenaria analiza las caracteristicas y diferencias narrativas de los
ejemplos presentados.

En equipo registra la informacion de los 2 cuadros en una estampa digital
0 infografia.

Cierre

El equipo comparte su infografia en un repositorio en Google-Drive
y 0 Teams. Afiade un comentario sobre el impacto de los mensajes
medidticos y digitales en nuestra cultura. El profesorado revisa los
productos de aprendizaje.



Evaluacion

Diagnéstica

Se recomienda que el profesorado indague sobre los saberes y aprendizajes pre-
vios del alumnado en relacion con los mensajes y contenidos digitales que ha-
bitualmente recibe o consume. Asimismo, se deben de revisar los conocimien-
tos minimos indispensables aprendidos en asignaturas basicas como Taller de
Lectura, Redaccion e Iniciacion a la Investigacion Documental I a IV. Para ello,
se pueden utilizar diferentes estrategias, como la presentacion de diferentes
mensajes mediaticos, lluvia de ideas o herramientas de registro de datos, como
cuestionarios, infografias o algun otro.

Formativa

Esrecomendable identificar los conceptos referentes alas principales categorias
que se abordan a lo largo de la unidad para conocer sus contenidos politicos,
ideologicos y sociales. Para ello, se pueden elaborar mapas conceptuales, info-
grafias o algunos otros tipos de organizadores. Esto permitira relacionarlos con
los mensajes mediaticos que se analizaran a lo largo de la unidad.

Se recomienda considerar la disposicion al dialogo, la observacion critica
y propositiva para una mejor interpretacion de los mensajes en medios, redes
sociodigitales y entornos de internet. Para ello, es fundamental analizar sus
caracteristicas y elementos discursivos. Esto permitira plantear una propuesta
alternativa a la ofrecida en los mensajes mediaticos.

Interés por los mensajes alternativos en los entornos caracteristicos de In-
ternet a través de la consolidacion de valores y derechos como la igualdad de
género, el respeto a la sustentabilidad y la libertad, en los procesos de trabajo en
el salon de clases, tanto individuales como en equipo.

Reflexion critica sobre el desempeno individual y grupal en tareas y activi-
dades conjuntas en el salon de clases.

Sumativa

Cumplimiento en las actividades individuales, en equipos y participacion en
plenarias con base en listas de cotejo, rubricas y diferentes instrumentos que
permitan evaluar el desemperio en las tareas y ejercicios.

Entrega en tiempo y forma de mapas conceptuales u otros organizadores, asi
como de comentarios escritos y reportes de avances de investigacion.

Elaboracion de guiones para la produccion de mensajes mediaticos impre-
sos, auditivos, visuales o audiovisuales, a partir de temas de importancia nodal
como igualdad de género, ciudadania y sustentabilidad.
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Referencias

Para el alumnado

Basicas

Arconada M., M.A. (2006). Cémo trabajar con la publicidad en el aula. Competen-
cia comunicativa y textos publicitarios. Grao.

Acaso, M. (2020). El lenguaje visual. Paidos.

Aguilar S, E, Angeles T, ], Garcia H,, C, Arguello M., M,, Correa G., E., San Juan S,,
0.y Rueda S, J. (2019). Taller de Comunicacion I. ENCCH-UNAM.

Bauman, Z. (2017). La globalizacion. Consecuencias humanas. FCE.

Espino S., G. (2019). El nuevo sistema de medios en el México del siglo XXI. Fonta-
mara / Universidad Auténoma de Querétaro.

Martinez, F. (Dir.) (2023). “Comunicacién, convergencia y redes sociodigitales”.
Mediaciones. Revista de comunicacion del CCH. Num.3. Enero-junio 2023.
ENCCH-UNAM.

Santa Maria, L. (Coord.); Arias, M; Caporal, G.; Juan, E.; Martinez, F; Reyes, C.;-
Sanchez, R,; Santa Maria, L. y Segura, S. (2014). Glosario de términos: Taller de
Comunicacion I-II. ENCCH-UNAM, https://cuttly/lwiMitig

Tusoén, A. (2016). Andlisis de la conversacion. Paidos.

Para el profesorado

Complementarias

Balmaceda, T, De Paoli, M. y Marenco, J. (2022).Cultura de la influencia. Marea

Barthes, R. (2016). Andlisis estructural del relato. Ediciones Coyoacan.

Bauman, Z . (2020). Sobre la educacion en un mundo liquido. Paidos.

Bech, J. (2020). Ensayos de Hermenéutica. Perspectiva para una teoria de la inter-
pretacion. UNAM.

Beuchot, M. (2015). El poder del icono. Paidos.

Cassany, D. (2012). En linea. Leer y escribir en la red. Anagrama.

Colona,, C.G.y Vergara, J. (2017). Comunicacion y cambio. Fondo de Cultura Eco-
noémica y PUCP.

Cuadrado A, A. (2017). Narracion audiovisual, elementos, procesos y estructuras
en la ficcion cinematogrdfica y televisiva. Sintesis.

Freire, A. (2019). La nueva narrativa transmedia de la generacion Google Kids.
Edit. UOC.



French, L, Vega, A, y Padovani, A. (2019). Género, medios y TIC. Nuevos enfoques
de investigacion, educacion & capacitacion. Organizacion de las Naciones
Unidas para la Educacion, la Ciencia y la Cultura.

Mufioz, B. (2018). Contenidos alternativos en Youtube: nuevos formatos, mismos
significados. Fontamara/ Universidad Autéonoma de Coahuila.

Navarro, M. (2015). Gadamer. Los seres humanos se relacionan con el mundo a
través del lenguaje. RBA.

Rodriguez G., A. A. Coord. (2022). Contenidos digitales: convergencia, conectividad,
modelos y nuevas caracteristicas. UNAM

Urién, H. (2021). El arte de contar bien una historia. 101 estrategias de storytelling.
Alienta.

Sanchez, J. y Martinez, D. (2019). Viralidad. Politica y estética de las imdgenes di-
gitales. Gedisa / Universidad Auténoma Metropolitana.

Scolari, C. (2015). Ecologia de los medios. Entornos, evoluciones e interpretaciones.
Gedisa.

— (2018). Las leyes de la interfaz. Diserio, Ecologia, Evolucion, Tecnologia. Gedisa.

Silva, V.(2014). Caos y catdstrofe. Un debate sobre las teorias criticas entre América
Latina y Europa. Col. Comunicacion. Gedisa.

Tascon, M. (2012). Escribir en internet. Guia para los nuevos medios y las redes
sociales. Galaxia Gutenberg/ Fundéu BBVA.

Cibergrafia

Casero-Ripollés A (2019). Un cambio de paradigma. Democracia y nuevos medios
digitales.TELOS. Movistar. https://telos.fundaciontelefonica.com

DGCCH. (2018). Catdlogo de Recursos Multimedia de aprendizaje del Portal Aca-
démico del CCH. 2018. Portal Académico del CCH. Departamento de Medios
Digitales. https://portalacademico.cch.unam.mx/themes/pacch/docs/cata-
logo-recursos-2018.pdf

DGCCH. (2023). Orientaciones y recomendaciones institucionales para elaborar
materiales diddcticos en linea. Portal Académico del CCH. https://portalaca-
demico.cch.unam.mx/lineamientos

DGTIC-UNAM. (2023). Modelo para evaluar el nivel de visibilidad web de los sitios
dela UNAM.Direccion General de Computoyde Tecnologias de Informaciony
Comunicacion. https://wwwuwvisibilidadweb.unam.mx/modelo-de-madurez

DGTIC-UNAM. (2023). Creatividad visual orientada a contenidos digitales.
https://www.red-ticunam.mx/content/creatividad-visual-orientada-con-
tenidos-digitales

Manzanarez, A. y Galache C. (2019). Creatividad visual orientada a contenidos
digitales. DGTIC-UNAM. https://wwwyvisibilidadweb.unam.mx/capacita-
cion/capacitacion/TallerCreatividadVisual presentacion.pdf
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Martinez, M. E. y Zamora, L. (2020). Rubrica para evaluar aspectos de TIC, diddc-
ticos, disciplinarios y de apropiacion tecnologica en una secuencia diddctica.
PAPIME PE310119 DGAPA-UNAM. https://educatic.unam.mx/publicaciones/

Martinez, M. E. y Zamora, L. (2022). E-Book de secuencias didacticas implemen-
tadas en el CCH. Proyecto PAPIME. UNAM. https://educatic.unam.mx/publi-
caciones/papimecch/index.html

Kriscautzky L., M., Martinez F, N.P, Ortega R, C.R,, Ramirez B.,, A. M., Rodriguez A,
G.(2021). Guia digital para el uso de TIC y TAC por drea de conocimiento. DGTIC,
UNAM. https://educaticunam.mx/publicaciones/guia-digital-tac.html

Kriscautzky, M. Martinez, E., Ramirez, A, Martinez, P, Zamora, L., Cabrera, I., Mu-
niz, A, Garcia, S., Paez, A, Avila, M. (2016). Matriz de habilidades digitales. Coor-
dinacion de tecnologias para la educacion-h@bitat puma. DGTIC-UNAM. ht-
tps://educatic.unam.mx/publicaciones/matriz-habilidades-digitales.html



DISENO DE MENSAJES
Y CONTENIDOS DIGITALES

Presentacion de la unidad

Enestaunidad el alumnado aplicara sus conocimientos en la produccion y difu-
sion de mensajes mediaticos y digitales, comprendiendo la importancia de los
elementos técnicos y colaborativos en estos procesos. En un contexto donde la
digitalizacion y la tecnologia juegan un papel crucial, se busca que desarrollen
habilidades practicas y creativas que les permitan participar activamente en la
creacion de contenidos audiovisuales.

En este sentido, se requiere que el alumnado: a) Desarrolle habilidades téc-
nicas parala escritura de guiones y los procesos de preproduccion, produccion y
postproduccién. b) Reconozca la importancia del trabajo colaborativo en la pro-
duccion mediatica, valorando el compromiso y el consenso dentro de un equipo.
c) Socialice y difunda sus producciones en diversos espacios académicos y foros,
fomentando una participacion y critica en el entorno mediatico.

Los aprendizajes y tematicas que se sugieren en esta unidad abordan los di-
ferentes aspectos de la produccion audiovisual, incluyendo: narrativas filmicas,
edicion y montaje, el proceso técnico de creacion audiovisual, trabajo colabo-
rativo en la produccion de medios y finalmente la difusién y socializacién de
contenidos mediaticos.

Por otro lado, el alumnado pondra en practica el proyecto que han elaborado
alolargo del semestre, el cual involucrara la produccion y difusién de mensajes
mediaticos, trabajando en equipo para desarrollar habilidades técnicas y creati-
vas. Estos trabajos se enfocaran en tematicas relevantes y actuales, promovien-
do la cultura del trabajo en equipo y el uso de herramientas digitales.

Se sugiere que las estrategias didacticas se desarrollen mediante una me-
todologia propia de un laboratorio de medios, con base en la conformacion de
un espacio idéneo y de acuerdo a las condiciones grupales. Aqui el alumnado
tendra la experiencia de vincular teoria-realidad, teoria—practica y teoria—téc-
nica, y la posibilidad de estudiar los procesos de preproduccion, produccion y
postproduccion mediatica con una aproximacion participativa y propositiva en
la que aporte a su contexto social, cultural y politico actual.
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Carta descriptiva

Propésito Tiempo

Al finalizar la unidad, el alumnado:

Disefiara mensajes mediticos y digitales, a partir de sus elementos y procesos, para desarrollar sus habilidades

digitales.
Aprendizaje Tematica Estrategias sugeridas
1. El alumnado Etapa de pre- Inicio
produce un produccion A partir de la planeacion del proyecto para la produccion de mensajes mediaticos y
proyecto de mensajes digitales, realizado en el cuarto aprendizaje de la Unidad 1, el alumnado identifica las
medidtico para medios etapas de preproduccion, produccion y postproduccion de un producto medidtico.
utilizando un impresos o Planifica un guidn literario y un guidn técnico.
canal propicio audiovisuales:
como prosumidor | e Redaccion Desarrollo
para desarrollar de textos de El alumnado revisa las fuentes para la elaboracion de un producto mediatico.
alternativas interés pablico Selecciona el formato més adecuado para su difusion.
comunicativas. (informativos, Escribe un guidn literario en donde desarrolla el tema seleccionado anteriormente.
argumentativos | A partir del guion literario redacta un guion técnico en donde considera los aspectos
u otros). operativos para su grabacion.
o Disefioy En equipo colaborativo desarrolla la grabacion de una ficcion (un cortometraje o un
formacidn. tema a desarrollar como reportaje de entre 3y 5 minutos de duracidn).
- Bty e Se d.ebe considerar I0§ “IIa'madlos”, 'tanto para quienes participaran en los cargos
e técnicos (cdmara, sonido, iluminacion, montaje, etcétera) y los actorales (en el caso de
Guidn técnico. . )
que asi se requiera).
Produccion y
post produccion: | pierre
* Medios Una vez realizada la grabacion se procede a la postproduccion del producto.
IMpresos El alumnado selecciona un programa informético de edicion de video (Movavi, Filmora,
0 medios Vegas Pro, Final cut, Premiere Pro, etcétera).
audiovisuales. | Gongluye con la edician del audio y video para su difusin.
o Medios
digitales.




Aprendizaje

2. El alumnado
desarrolla una
estrategia de
difusion en
diferentes medios,
a partir de sus
posibilidades para
alcanzar a sus
piblicos meta.

Tematica

Disefio de
estrategias
para la difusion
de productos
comunicativos.

Seleccion de
plblicos meta
y comunidades
digitales.

Seleccion de
plataformas

y/o redes
sociodigitales
acordes al publico
meta.
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Estrategias sugeridas
Inicio
En plenaria, los equipos recurren a las respuestas obtenidas en el aprendizaje 4, de la
unidad 1:
* (,Qué mensajes tuvieron mas respuestas entre la comunidad? &Por qué? éDe qué
manera se compartieron y retroalimentaron dichos mensajes? éLa comunidad
considerd viables nuestras propuestas? &Por qué?

Desarrollo

El alumnado realizara una estrategia de difusion con una rdbrica de valoracion: que
explique objetivo del proyecto; publico objetivo; fecha de lanzamiento; medios de
comunicacion, plataformas o redes en las que se propagaré; comunidades en las

que se promocionard; uso de metadatos; medidas de éxito y resultados, entre otros
aspectos. Se sugiere que la tematica de la estrategia sea sobre la igualdad de género,
sustentabilidad, construccion de ciudadania, entre otros.

El alumnado comparte sus productos comunicativos en los medios, plataformas y redes
sociodigitales indicadas en la estrategia de difusion.

Cierre
En plenaria, el alumnado presenta sus productos y resultados ante el grupo.
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Aprendizaje

3. El alumnado
evaliia la
estrategia

de difusion
seleccionada

a través de los
resultados para
comprender la
importancia de
las comunidades
digitales.

Tematica

La evaluacion de
la produccion
mediatica.

Estrategias sugeridas
Inicio
El alumnado presentara aspectos de su proyecto digital.
Revisara las preguntas guia de la Unidad 1:
* ;Qué mensajes tuvieron mas respuestas entre la comunidad? &Por qué? ¢De qué

manera se compartieron y retroalimentaron dichos mensajes? éLa comunidad
considerd viables nuestras propuestas? ¢Por qué?

Desarrollo:

En equipo de 3-5 integrantes identificaran los siguientes aspectos de su proyecto
sobre las probleméticas existentes en la comunidad en materia de equidad de género,
ciudadania y/o sustentabilidad: La fragmentacidn de la audiencia y el farget deseado.
Identificar la estrategia narrativa y la distribucion de contenidos por plataformas. Las
plataformas en que se compartieron las historias y los lenguajes especificos de cada
una.

El profesorado revisara en plenaria los aspectos mencionados.

En equipo de 3-5 integrantes identificaran la estructura de su proyecto al enunciar
los tres elementos fundamentales de la narrativa transmedia: historia, participacion e
inmersidn.

El profesorado revisara en plenaria los aspectos mencionados.

Cierre
El alumnado contestara la siguiente pregunta:

« (,De qué forma se obtuvo la conformacion de una comunidad digital con su proyecto
presentado?

El profesorado revisara la pregunta y realizaré las conclusiones respectivas.



Evaluacion

Diagnéstica
Se recomienda que el profesorado retome los aprendizajes y tematicas previas,
particularmente los relacionados con el contexto de la convergencia digital asi
como los propositos y el lenguaje de los mensajes. Asimismo, se debe solicitar
al alumnado recuperar su proyecto para la elaboracion de mensajes, revisado
enla Unidad 1.

Formativa

Valorar y reconocer los procesos de preproduccion (a través de guiones literarios
y técnicos), produccioén y postproduccion de productos mediaticos y digitales;
asi como de los aspectos técnicos y conceptuales requeridos. Por otro lado, se
debe identificar el proceso de difusion para la socializacion de sus mensajes
con la comunidad del CCH a través de sinopsis, resenas y campanas de difusion.

Sumativa

Cumplir con las actividades individuales, en equipo y en plenaria.

Entregar los mensajes oportunamente para su difusion a través del medio
y/o plataforma digital mas pertinente para cada uno.

Participar de forma individual y en equipo en la presentacion de su mensaje
en los foros y eventos para la difusion.
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Referencias

Para el alumnado

Basicas

Adelman, K. (2019). Como se hace un cortometraje. Ediciones Rialp, S.A.

De Barnier, V.y Joannis, H. (2019). Marketing y creacion publicitaria, redes sociales,
celulares, tv, radio, impresos. Trillas.

Marin, C. (2017). El informativo de Television. Produccion, guion y edicion de au-
diovisuales. Gedisa.

Marin, F. (2011). Cémo escribir el guion de un cortometraje. Guia para crear tu
propio corto. Alba.

Ryan, D. (2019). Guia para entender las redes sociales. Trillas

Videografia

Arias, M.E. [Seminario Comunicacion NyV]. (2022, 24 de julio). Pre produccion y
produccion de revista.

https://youtu.be/tF6yzv-l6nU?si=q8Pwfa2pbTYe8gmd

—. [Seminario Comunicacion NyV]. (2022, 5 de julio). Produccion de entrevista en
medios impresos o digitales.

https://youtu.be/pmifclugi-SE?si=vrs Arw4iiwniro6S

Rosales, F. [Seminario Comunicacion NyV]. (2022, 7 de julio). Procesos de produc-
cion de mensajes. https://youtu.be/O7107L.9G008?si=5290 7xLnTK4ZnpW

Vidal, J. [Seminario Comunicacion NyV]. (2022, 8 de febrero). Produccion de me-
dios impresos. https://youtu.be/Joucr-35k64?si=cf3X6dMbbInJsMxN



Para el profesorado

Complementarias

Aguaded, J.I, & Guzman, D. (s.f.). Competencia medidtica y educacion: Una alian-
za necesaria. Centro de comunicacion y pedagogia. http://www.centrocp.
com/competencia-mediatica-educacion-alianza-necesaria/

Alonso, C. (2019). Narrativa transmedia: una experiencia de aprendizaje electro-
nico movil (m-learning). En Evaluaciéon de los Aprendizajes en el Bachillerato:
un compendio de buenas practicas. Consejo de Evaluacion Educativa. Coordi-
nacion de Desarrollo Educativo e Innovacion Curricular. UNAM.

Bordas, J., y Arras, A. (2018). Perspectivas de los estudiantes mexicanos sobre com-
petencias en TIC, definidas por género. Revista Latina de Comunicacion Social,
(73), 462-477.https://doi.org/10.4185/RLCS-2018-1265.

Comunica RSE. (2014). Qué puede y debe hacer la comunicacion por la sustenta-
bilidad. Ideas para el debate y recomendaciones para la toma de decisiones.
Informe ComunicaRSE 2014. https://cutt.ly/qwiisUod.

De Barnier, V.y Joannis, H. (2019). Marketing y creacion publicitaria, redes sociales,
celulares, tv, radio, impresos. Trillas.

Garcia-Ruiz, R, Gozalvez, V.y Aguaded, J.I. (2014). La competencia medidtica como
reto para la educomunicacion: instrumentos de evaluacion. Cuadernos.info,
35, Pp-15-27.

Ferres, J. y Piscitelli, A. (2012). La competencia medidtica: propuesta articulada de
dimensiones e indicadores. En Revista Comunicar no.38.
https://www.revistacomunicar.com/index.phpcontenido=detalles&nume-
ro=38&articulo=38-2012-10

Jenkins, H. Ford, Sam. Green, J. (2013). Cultura Transmedia. Gedisa.

Martinez, E. (Dir). (2023). “Comunicacién, convergencia y redes sociodigitales”.
Mediaciones. Revista de comunicacion del CCH. Num.3.Enero-junio 2023.
ENCCH-UNAM.

Ryan, D. (2019). Guia para entender el marketing digital Estrategias para persua-
dir a las nuevas generaciones. Trillas.
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